ENTREPRENORSKAP

Ger det nagon effekt?

ANNICA JOHANSSON
EFFEKTFULLT

ELIN VIMEFALL HUGO MORSE TOMAS BOKSTROM
OREBRO UNIVERSITET LEKSELL SOCIAL VENTURES RISE

ENTREPRENORSKAPS

FORUM




Ett ekonomiskt argument for
sociala insatser

Elin Vimefall

Orebro Universitet



Rate of Return to Investment in Human Capital

0

EARLY CHILDHOOD DEVELOPMENT IS A
SMART INVESTMENT

The earlier the investment, the greater the return

<— Prenatal programs

<— Programs targeted toward the earliest years

<— Preschool programs

<— Schooling

<— Job Training

Prenatal 0-3 4-5 School Post-School

Source: James Heckman, Nobel Laureate in Economics



ekonomiskt smart

*Genom att satsa tidigt kan vi undvika kostnader

*Genom att satsa tidigt har vi méilighet att paverka
beteende innan problematiken blivit allvarligare

*Genom att satsa tidigt kan insatsen ha paverkan under en
langre tid

eLarande sker kumulativt



*Begransade resurser
*...0adndliga behov

*Hur far vi ut mest varde per satsad krona?

1. Effekt
2. Kostnad
3. Varde
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Presenter
Presentation Notes
För att ge legitimitet till det arbete man gör behöver de sociala entreprenörerna kunna visa på vilken effekt de olika satsningarna ger. 
Att visa på effekt är även en förutsättning för att kunna attrahera finansiering


Hur vet vi vilka sociala insatser
som har effekt?

- Vivill veta det kausala sambandet

* Vad hande pd grund av det vi gjorde?

Vad hade hant utan insatsen?

Kontrollgrupp
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Vilka samhallseffekter ger insatsen
pa lang sikt?

e En utvdrdering gors ofta efter nagot eller
nagra ar

Kostnad f6r
insatsen

Nytta Nytta Nytta Nytta Nytta Nytta
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Vardet av att klara
gymnasiebehorigheten

eLivstidsinkomsten for individer: 3000

Annual earnings/100

2500

e - Med gymnasieutbildning

* - Utan gymnasieutbildning
1500
1000

500

eJusterar for kausalitet 0

0 10 20 30 40 50 60 70

USS Male LSS Female CS Male CS Female

*Berakna kostnaden for en gymnasieutbildning

*Berakna nettonuvardet av att vara behorig till gymnasiet

Kalla:Hultkrantz, L., Karpaty, P. & Vimefall, E. (2017). Education-
earnings linkage for assessing societal benefits of interventions
for children and youth in Sweden. Psychosocial Intervention 26
(3), 171-179.



Slutsatser
 Behorighet =1,1 Mkr

* Genomfort gymnasiet =1,6 Mkr



Slutsats

- Okad kompetens och stéd inom
effektmatningar

- Viktiga utfall

- Samordning
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TACK |

e Har du fragor?
e elin.vimefall@oru.se



...hojer takten i omstallningen mot proaktiva.lésningar med fokus.pa. . . . .
forbattrade sociala och halsomassiga utfall. Kortsiktighet, bristande

incitament och otydllga méls:attmnga*r mots med utvecklade

X X

samarbetsformer, fman&ermgsmodeller och forbattradformaga att .

X

mata effekter for saval samhalle som individ.

X X X X X X



Leksell Social Ventures

Investing in social innovation



|II

 What’s ”social” in social investment/innovation —
responsible, sustainable or impact?

* What are the challenges of the ”"social economy” —
is the real innovation found in combining the two?

e Current corona crisis - increasing the need for
qguality ensurance (impact) in the welfare sector



Hur sarskiljer vi ansvarsfulla, hallbara och
impact-investeringar*?

Im t investerinear Ger matbara positiva resultat
Impact g pa ett prioriterat
samhallsproblem

Tar hansyn till miljomassiga

Hallbara investeringar och sociala faktorer

Ansvarsfulla investeri ngar Viljer bort skadliga verksamheter

*The Swedish National
Advisory Board for Impact

Investment



Investment

Short term savings Long term savings

Savings

Savings

Cost

Investment

Short term savings Long term savings Theoretical development
_-===" of social investment "J-

-
-

- curve”, cost per individual.

Savings Break even:
------ = Average savings
Cost Time surpassing intervention
e cost per individual
Q..___..-—/”/ Trend for sub-group ?
— Norrkoping youth with

previous placements.



Investment
120%

20% Premium
100%

80%

M Risk financing
60%

40%

20% M Guarrantee

0%

Financing



(7) Beriakna vilka monetéra besparingar och vinster som
effekterna bidrar till for individ och samhalle.

‘ (6) Pavisa hur stor del av utfallet som orsakats av Vi
‘V insatsen och inte hade intraffat anda (effekt - impact). ISa effekt

Anpassa hur hégt pa trappan
att sikta, beroende pa:
o Tillgangliga resurser (5) Samla in kvantitativ fore/efter-data for att pavisa hur stort utfall

 Egnabehov som uppnas for hur mdnga i malgruppen.
e Intressenters krav

() Utforska genom kvalitativ metod (ex. intervjuer) om ni ser ndgon
forandring (utfall - outcomes) for vissa i malgruppen och varfor.

(3) Mat hur mycket aktivitet som ni presterat fér hur manga (prestationer -
outputs). Undersdk produktivitet genom att jamfdra prestationer och kostnader.

(2) Kartlagg problemets rotorsaker och malgruppens behov. Formulera er
forandringsteori d.v.s. vilken férandring som ska nas genom vilken insats.
Stam av er teori mot befintlig evidens om olika insatsers effekt. effe kHu ‘ ‘ L




Besok oss garna pa effektfullt.se

Hos oss kan du exempelvis:

Bli medlem - det ar gratis!

Fa nyhetsbrev och ga med i vart
medlemsforum pa LinkedIn - Sverige
storsta bollplank for effektmatare!

Spana in Kunskapsportalen
Har samlar vi information och tips
om effektmdatning som du kan lara
av pa egen hand.

Delta i Projekt Ordlista

Foresla termer som du tycker ska
ingd i ordlistan, eller anmal intresse
for att inga i referensgruppen!

effektfu [



http://www.effektfullt.se/
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