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Salja, vilja och svilja

En analys av skolval, marknadisering och
gymnasiemassans logiker

Martin Harling & Magnus Dabhlstedt

SwarLow THE HorLrow? ANALYZING SCHOOL CHOICE, MARKETIZA-
TI0oN AND THE Logics OF ScHooL Fairs. This paper aims to explore
educational markets literarily — in situ — at unique “real” market places,
where buyers and sellers of educational commodities meet and negotiate
values and preferences. Thus, the study is conducted at three “school
fairs” held in exhibition halls all over Sweden every year. At these fairs,
upper secondary schools and prospective students are supposed to match,
conduct and shape their future. Through ethnographical studies, analyzed
in terms of social, political and fantasmatic logics, we explore the
educational marketization in situ. Our results suggest that prevailing
social logics based on dedication and information is intertwined by
political logics of profit and branding. However, the fantasmatic logic
covers the contingencies and “restore” the hegemonic social practice of
school fairs.
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Inledning

”Har borjar din resa”. ”Vilj din framtid”. ”Vad drommer du om?”.!
Sa lyder ndgra av de slogans som landets drygt hundra tusen nionde-
klassare moter pa de sd kallade gymnasiemassor som anordnas infor
gymnasievalet varje ar. P4 dessa massor formas drommar om framtiden,
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och principer for hur dessa drommar ska forverkligas genom aktiva och
vilgrundade skolval. Gymnasiemassan ar ett fenomen som under det
senaste decenniet blivit en allt mer synlig och viktig del av det svenska
utbildningslandskapet. I snart sagt varje stor och medelstor svensk stad
runtom i landet arrangeras arligen sarskilda méassor dar gymnasieskolor,
tillsammans med bland andra studie- och yrkesvigledare moter elever
och foridldrar for att informera och underldtta det stundande valet
av gymnasieskola. Missorna kan ses som projektionsytor dar bilder
av framtiden malas upp for morgondagens unga. Men massorna ar
ocksa en plats dar utbildningens mer overgripande syfte, praktiker
och styrprinciper iscensitts. Nar skolorna tavlar om elevernas upp-
marksambhet i de valfyllda masshallarna ges begrepp som “konkur-
rens” och “valfrihet” hogst patagliga inneborder, som styr saval hur
skolorna tilltalar eleverna som hur dessa svarar pa tilltalen. Massan
ar starkt formad enligt en Overgripande marknadslogik, men hur
denna logik kommer till uttryck ar ingalunda entydigt. P4 massan
finns bade sprickor och friktioner i marknadslogiken, som till exempel
nar skolornas studentrepresentanter uttrycker dubier over att locka
elever till montrarna med presenter och godis. Logikperspektivet, som
utvecklas nedan, ar ett sitt att analysera massans praktiker, att forsta
hur de fatt faste, hur de utmanas och hur de uppratthalls. Vi vill med
foreliggande artikel undersoka nagra av de logiker som konstituerar
gymnasieméssans® praktiker, samt vad som gor den till en begriplig,
men samtidigt ifrdgasatt praktik inom svensk utbildning.

Bakgrund och syfte

Gymnasiemassan som fenomen bor ses i ljuset av en alltjamt pagdende
omdaning av det svenska utbildningslandskapet, dar inte minst det
tidiga 1990-talets valfrihetsreformer har haft langtgaende konsekvenser
for det svenska utbildningssystemet, vilket kan beskrivas som ett av
virldens mest avreglerade (Lundahl m fl 2014).

Inom forskningen har under det senaste decenniet allt storre intresse
riktats mot vad som har beskrivits som en tilltagande marknadisering
och privatisering av utbildning, savil internationellt (Ball & Youdell
2008) som i Sverige (Lundahl m fl 2014, Gustafsson m fl 2016).
Denna okade uppmarksamhet aterspeglar ett forandrat utbildnings-
landskap, inte minst i Sverige, dar utbildning steg for steg har kommit att
stopas om till en vara, dar formagor och kunskaper bedoms utifran sitt
marknadsvirde (Beach & Dovemark 2005). Aven om val till utbildning
alltid gjorts, sd har det fria skolvalet och uppkomsten av regionala
skolmarknader gjort att marknadens principer blivit styrande for hur
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utbildning organiseras, verkar och virderas (Bunar 2013). Tidigare
handlade valet till gymnasium om vilket program eleven skulle g, men
efter valfrihetsreformernas genomforande har fokus alltmer hamnat
pa vilken skola som ar den ritta”, givet familjens sociala ursprung
(jfr Forsberg 2015). Denna process har for manga involverade aktorer
—barn, foraldrar, personal och beslutsfattare — med tiden kommit att
framsta som nagot av en sjalvklarhet, trots att ingen omfattande debatt
forts om vare sig motiven for reformerna — eller dess konsekvenser
(Lundahl m fl 2014).

Nagra av de konsekvenser av marknadiseringen av svensk skola
som forskningen pekat pa ar:

* En okad segregation mellan skolor och elever, dir det fria
skolvalet forstarkt befintliga skillnader och ojamlikheter
(Trumberg 2011, Lund 2006, Gustafsson m fl 2016).

e En forskjutning fran det offentliga till det privata. En aspekt
av denna forandring dr att egenintresse betonas pa bekostnad
av allmanintresse, exempelvis hur 6kad valfrihet ger (vissa,
resursstarka) individer mojlighet att anvianda utbildning som
en sprangbrada i karridren, med 6kade sociala klyftor som
foljd (Englund 1996).

e Framvixten av nya sitt att vardera utbildning och kunskap, allt
mer bedomd utifrdn dess ekonomiska “nytta” och konkurrens-
kraft. Har ldr sig individen att ”investera” i utbildning och gors
sjalv ansvarig for savil framgang som misslyckande (Harling
2014, Dahlstedt & Olson 2014).

e En skiarpt kamp om eleverna, dar skolor allt mer opererar
som foretag som med marknadsforing soker locka “ratt”
elever, det vill siga de mest resursstarka (Forsberg 2015,
Holm 2013).

® Idenna “elevjakt” riskerar objektiv information att Gverskuggas
av skolornas “impression management”, dar varumarkesbygge
och yta betonas pa bekostnad av innehall och djup (Holm 2013).

* En okad "mojlighetsstress” — det vill siga en stark oro bland
elever som star infor viktiga val utan att ha tillrackliga kunskaper
och resurser for att fatta dessa val (Lundahl m fl 2014).

Vad vi vill gora i denna artikel dr att narmare undersoka hur utbild-
ningsmarknaden skapas bokstavligt talat — in situ — pa en unik och
reellt existerande marknadsplats, naimligen gymnasiemassan, en plats
dar marknadens principer spelas upp for oppen rida. Vi noterar ett
flertal studier om marknadens effekter pa samhallsniva, men farre
som studerar hur individer erfar och hanterar skolval. Undersokningen
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gors mot bakgrund av ovanstiende forskning med fokus pa mark-
nadiseringens effekter. Vi menar att var analys kan bidra med
kunskap om hur individer agerar och forhaller sig till marknadens
diskurser, hur en konkret skolmarknad iscensitts av saval privata
som offentliga aktorer.

Med utgdngspunkt i en diskursanalytisk ansats ar syftet med
artikeln att analysera de logiker som konstituerar gymnasiemassan,
framfor allt med fokus pa hur de bidrar till att gripa tag i, forma och
reglera de subjekt® som idr involverade i massan. Vi menar att det ar
viktigt att analysen av massans logiker grundas i ett empiriskt underlag
som kan visa pa spanningen mellan stabilitet och forindring inom
utbildningsfaltet. Liksom Lundgren (2012) menar vi att logikperspektivet
erbjuder metodologiska verktyg som ibland saknas i alltfor teoretiserande
diskursanalyser. Analysen foljer tvad huvudfrigor: Vilka logiker ar det
som strukturerar tal och tinkande, samt konstituerar gymnasiemassans
praktiker? Hur bidrar dessa logiker till att greppa, forma och reglera
missans olika subjekt?

Upplagget i artikeln ar foljande: Forst presenteras det analytiska
perspektivet pa mdssans logiker som ligger till grund for var analys.
Direfter dras huvudlinjerna i sjalva analysen upp, med fokus pa tva av
de spanningsfilt som i analysen — engagemang och profit, respektive
information och reklam. Avslutningsvis relateras de huvudsakliga
slutsatserna av analysen till en vidare utbildningspolitisk kontext, som
kretsar kring hur fenomenet gymnasiemassan och miassans logiker
kan kopplas till pdgaende utbildningspolitiska omvandlingar och
forhandlingar.

Logikperspektivet och studiens genomfoérande

Var analytiska utgangspunkt nidr vi nirmar oss gymnasiemassorna
utgdr fran Foucaults (2004) forstaelse av diskurs och problematisering,
som bland annat har vidareutvecklats av Laclau och Mouffe (2008)
och senare av Glynos och Howarth (2007) i deras sa kallade "logik-
perspektiv”. Inom den pedagogiska forskningen ar logikperspektivet
fortfarande timligen oprovat.* Vi menar dock att det finns flera goda
skal till att anvanda logikperspektivet i empirisk forskning. For det
forsta svarar ansatsen mot behovet av att inom pedagogisk forskning
utveckla teoretiskt forankrade analyser grundade i solid empiri (jfr
Lundahl 2012). For det andra ger perspektivet goda mojligheter nar det
giller att koppla empiriska resultat till mer 6vergripande kulturella och
politiska processer. For det tredje erbjuder perspektivet en plattform
for att forklara bade social forandring och stabilitet, till exempel hur
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ett fenomen som gymnasiemassor introduceras, far faste i skolvarlden
och hur det ges mening av skilda subjekt i konkreta sammanhang (jfr
Lundgren 2012).

Sjalva logikbegreppet definieras av Glynos och Howarth (2007,
s 136) enligt foljande: "we could say that the logic of a practice
comprises the rules or grammar of the practice, as well as the
conditions which make the practice both possible and vulnerable”.
Dessa (spel)regler kan hirledas ur artikulationer och iscensattningar i
ett bestimt empiriskt material som bor relateras till en vidare kontext
av politiska, sociala och ekonomiska villkor. I en diskursanalytisk
anda ar det alltsa sprakets och verklighetens relationella ontologi
som genom bade samman- och sarkopplingar (artikulationer och dis-
artikulationer) av olika diskursiva element konstruerar manniskors
sociala tillvaro pa bestimda sitt. Elementen kan vara sivil subjekt
som ekonomiska villkor eller forestallningar om vad som exempelvis
anses “sant” i ett visst sammanhang.

Poidngen med detta perspektiv dr att nirmare undersoka vad som
i en konkret praktik tas for givet av aktorerna (den sociala logiken),
hur de pa olika sitt synliggor kontingensen och dynamiken i detta
forgivet tagna (den politiska logiken), samt hur de ansluter sig till, eller
“greppas” av de olika diskurser som ar i omlopp (den fantasmatiska
logiken), vilket i forlangningen kan ge oss kunskap om stabiliteten
eller hegemonin i en viss praktik (Glynos & Howarth 2007, s 136).

I viar bearbetning av materialet har vi fokuserat pa ett antal
spdnningsfdlt som & ena sidan formas av en social logik, med saval
explicita spelregler som oartikulerade forgivet taganden. Denna
sociala logik ger, for att folja Glynos och Howarth, en synkron (sam-
tida) forstdelse av en praktik, dar de “normala” diskursiva elementen
artikuleras tillsammans "nér allt 4r som det brukar” (Lundgren
2012, s 61). A andra sidan finns pa missan en diakron (utveckling
over tid) politisk logik stindigt ndrvarande, som gor att granserna
for den sociala logiken artikuleras och gors till foremal for politiska
overviaganden. Har kan forandring av den sociala logiken forklaras
och hadr framtrader istillet skillnader mellan diskursiva element, dar
utmaningar, sprickor och forhandlingar av det for givet tagna och
”vanliga” blir dtkomliga for narmare analys.

Trots de sprickor och konflikter som kan skonjas i vart material
tenderar dessa inte att forandra den grundldggande sociala logikens
ordning. Detta kan forstas utifran en fantasmatisk logik som leder
till att den sociala logiken stabiliseras och kontingensen doljs. Glynos
och Howarth (2007, s 146) menar att den sociala logikens ontologi kan
uppratthéllas bara genom att subjektet med fantasins hjilp kompenserar
for de grundliaggande brister som hen erfar i den sociala verkligheten:
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”In this respect, logics of fantasy have a key role to play in “filling up’ or
‘completing’ the void in the subject and the structure of social relations
by bringing about closure”. En fantasmatisk logik kan forklara hur
olika aktorer iscensitter en rad fantasier, som gor de sociala logikerna
“klibbiga” och tillgiangliga, trots att den sociala logiken egentligen
utmanats eller ifrdgasatts. Utifrdn dessa fantasier kan aktorerna for-
klara sitt agerande, bade for sig sjalva och for andra, vilket bidrar till
att de politiska logikernas dimensioner tonas ner eller trader ur sikte.

Under vart filtarbete har vi deltagit i gymnasiemassor i tre medel-
stora svenska stider, observerat vad som utspelas och intervjuat olika
medverkande aktorer om hur de ser pd massan som praktik® och pa sin
roll i sammanhanget. Forutom semi-strukturerade intervjuer genom-
forda pa massan (ca 30 minuter langa), spontana faltsamtal (mellan
5 och 15 minuter langa) (n=42) och observationer (n=25) med/av
besokande elever, forildrar, lirare, studentambassadorer (de elever som
valts ut for att representera sin skola pd massan) och massarrangorer, sa
har vi ocksa analyserat regionpolitiska policydokument och riktlinjer
for reklam fran Sveriges kommuner och landsting samt Konsument-
verket (n=9), arrangorernas egna utvarderingar (n=9) samt reklam- och
informationsmaterial frin de utstillande skolorna (n=60). Samtliga
samtal och intervjuer genomfordes med informerat samtycke. Vid
observationerna fordes faltanteckningar 6ver hur massorna var orga-
niserade, vilka montrar som var mest populdra och vem som talade
med vem etcetera. Detta etnografiskt inspirerade tillvigagangssatt
valdes for att skapa en relevant och mangfacetterad forstaelse av hur
massans praktiker iscensitts, samtidigt som denna forstaelse inte gor
ansprak pa att vara heltiackande eller generaliserbar till alla likartade
sammanhang (jfr Lundgren 2012).

Intervjuerna, filtsamtalen och skuggningarna har spelats in
och darefter transkriberats ordagrant. I nasta steg har allt empiriskt
material importerats till analysprogrammet NVivo, dar det kodats
utifran innehdllsliga kategorier som genererats bade fran materialet
och fran studiens syfte och fragestillningar. Var problemdrivna
analysprocess har slutligen fokuserat kiarnfulla citat som illustrerar
massans spelregler och forgivet taganden, vad som visar pa kontingens,
samt vad som far subjekten att greppas av dominerande diskurser pa
massan. Spanningsfilten skall inte forstads som att respektive logik
konstitueras av det ena eller det andra begreppet i vara begreppspar.
Snarare visar analysen att det ar bdda begreppen och spanningen eller
dynamiken mellan dem som tillsammans formar massans praktiker.

Av de sammantaget fjorton spanningsfalt vi identifierat i materialet
har vi har valt att lyfta fram de tva som ligger narmast denna artikels
specifika syfte — engagemang och profit och respektive information och
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reklam. Anledningen till att vi valt att fokusera pa just dessa ar ocksa
att de overlappar flera av de ovriga spanningsfilt som identifierats samt
att de frekvent artikuleras i materialet. I foljande analys presenteras
darfor dessa bada spanningsfalt som exempel pa hur sociala, politiska
och fantasmatiska logiker gestaltas pa gymnasiemassan. Kursivering
anger extra betydelsebarande element i analysen.

Gymnasiemassans logiker — en analys
Engagemang och profit

For att forstd vad det ar som gor gymnasiemassorna till en menings-
full plats att investera tid, pengar och kraft i dr det viktigt att, till
att borja med, undersoka vilka specifika spelregler som galler pa
maéssorna. Genom att undersoka hur dessa spelregler artikuleras
kan vi battre forstd bade marknadsfenomenets relativa stabilitet
och dominans inom utbildningsomradet, men ocksa dess sarbarhet
och de sitt det problematiseras pd i denna kontext. Vi inleder med
att undersoka ett spanningsfilt som ror sig mellan vad vi kallat for
”profit och engagemang”.

En social logik — ” Vi sokte oss bit sjalva”

Missans sociala logik utgors av ”den normala” iscensittning som
de medverkande har att forhalla sig till. Logiken konstituerar allt
fran roller, hur de medverkande forvantas kommunicera, eller sjalva
syftet med en gymnasiemassa. Forst vill vi visa hur en social logik pa
madssan innebdr att engagemang for sin skola, sitt program och sina
larare etcetera ocksa ger en “vinst” for den enskilda studenten. I ett
samtal med tva studentambassadorer, sigs foljande:

Martin: Ni dr representanter for er skola [...] Varfor dr ni har?
Har ni blivit utplockade eller...?

Julia: Nej, vi s6kte oss hit sjilva, for nar vi gick har for tva ar
sen... Det verkar ritt intressant, typ. Och vi har lart oss ganska

mycket under aret.

Emma: Det ar ju kul att se elever som staller sig har sjdlvmant.
Som ir liksom aktiva och insatta [...].

Martin: Men var det sd det gick till pa er skola, att man fick
anmila sig liksom?
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Emma: Nej, de fragar folk men vi gick och fragade henne [den
madssansvariga ldraren] innan hon hann friga folk.

Martin: Vad ser ni som att ni kan vinna pa det mer an att det
ar intressant och sa?

Emma: Vi visar ju att vi dr engagerade i vdrt dmne och vdra
ldrare och sa.

Julia: Men alltsa, jag tycker att det ar en bra skola. Sa jag vill
garna fora det vidare, liksom (Studentambassadorer Soderstad
13/10 2015).

Emma och Julia beskriver ambassadorskapet som nagot de valt sjalv-
mant och nagot hedersamt byggt pa inre drivkrafter. Har vill vi rikta
fokus mot hur forestallningar om kvalitet och engagemang artikuleras
tillsammans med den individuella ”vinsten” av att g pa “en bra skola”.
Genom att koppla samman det frivilliga och sjalvpatagna arbetet med
de egna positiva erfarenheterna av sin skola, och engagemanget for
maissan som fenomen, bekriftas den sociala masslogiken. Tjejerna
ar overens om att “aktiva” och “insatta” elever gor ett battre jobb pa
massan, i och med att de kan ge storre trovardighet och mer relevant
kunskap som kan formedlas till besokarna. Detta bekriftas i flera inter-
vjuer och filtsamtal, till exempel av Caroline som ar studentambassador
for en annan skola i Soderstad.

Jag tycker det ar kul och det dr val vdrt ansvar ocksd att
informera andra och jag tycker det dr bra att man sitter ut
elever ocksd for vi vet ju bdst hur det dr att gd pé skolan
(Studentambassador Soderstad 13/10 20135).

Emma menar ocksa att ambassadorerna sjdlva vinner anseende pa
att visa sig engagerade i sitt amne och i sina larare. Ingen vill ha gjort
ett ”daligt val” sd genom att betona skolans fortjanster och darmed
rattfardiga sitt eget val gors en dubbel vinst — bade for elever och for
skolan (jfr Holm 2013). Arbetet pa massan kan tolkas som en slags
investering i sig sjalv och i sin framtid, dar betoningen pa frivillighet
bekriftar att midssan bygger pa engagemang och allminintresse (jfr
Lundahl m fl, 2014 s 167). Ekvivalensen mellan det sjilvvalda, engage-
manget och vinsterna med att fungera som skolans ansikte utét, for bade
tjejerna och deras skola, starker savil individens som skolans varumarke.
Den sociala logik som gor dessa artikulationer mojliga utgors saledes av
normer som formar och reglerar studentambassadorerna som subjekt,
vilket vi ska se gors nagot annorlunda inom ramarna for den politiska
logikens skeenden och goranden.
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En politisk logik — ”Det kdanns oetiskt”

Den politiska logiken kan som vi namnt forklara dynamik, forand-
ring och griansdragningar i en social praktik. Till skillnad fran den
sociala logikens explicita betoning av det som ar frivilligt, forgivet
taget och byggt pa engagemang, artikuleras den kontingenta politiska
masslogiken snarare genom att koppla samman motiven bakom och
drivkrafterna pd massan med konkurrens, mutor och profit. Hirmed
synliggors en spricka i den till synes vilordnade bilden av massan som
Oppnar sig nir de som medverkar pd massan agerar i granslandet av
vad de formella spelreglerna tilliter. Detta var ett dterkommande
monster under alla vira missbesok Under ett samtal pd massan i
Osterstad berittar Jonas och Erik, som just gatt runt bland montrarna
i masshallen, att vissa skolor inte skyr ndgra som helst medel for att
kroka fast i och locka potentiella studenter.

Jonas: Men sen tycker jag att det ar lite trakigt att de, mdnga
hoppar pd en nar man gar liksom i mitten eller vad man ska
sdga, och sd kommer det en frin skola...

Martin: Vad hiande da?

Jonas: Det var precis nar vi hade kommit in, sa skulle vi bara
ga runt och kolla, dd kom det ndn frin Maxgymnasiet, och da
sa fragade han vilken inriktning vi var sugna pd, da svarade
vi att vi ville gd teknik. Och da sa forsokte han kranga pd oss
att vi vill g Samhallskunskap istallet, for da skulle han fa tio
kronor om vi skrev pé ett papper.

Martin: Ojda. Han skulle fa pengar?

Erik: Ja, for varje underskrift, eller intressekoll fick han tio
kronor (Elever Osterstad 21/11 2015).

Erik och Jonas beskriver hur en studentambassador forsokt “kranga
pa dem” ett program som de inte alls var intresserade av och hur
ambassadoren i sin tur skulle f& pengar for varje intresseanmilan
han kunde fa fram. Till skillnad fran den sociala misslogik som vi
presenterade ovan, visar Erik och Jonas snarare pa ett uttalat vinst-
intresse. Mutor eller profit beskrivs som motivet till ambassadorens
arbete for skolan. Den politiska masslogiken artikuleras har dels
genom att Erik och Jonas uttrycker missnoje med att bli pahoppade, dels
genom hur denna hindelse visar vad som stdr pa spel pa massan, rent
ekonomiskt. Sdsom det framstar dr médssan inte enbart organiserad for
att informera, utan ocksa for att kunna ”kranga” en utbildning och
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“ragga” elever. Exemplet visar att den sociala praktiken inte ar huggen i
sten, utan kan férhandlas och utmanas av de marknadsmassiga villkor
som formar massan, dir kampen om eleverna som kunder, ges hogsta
prioritet. Vi ser har ocksa ett av madssans mest dterkommande monster:
Skolmarknadens aktorer skapar varandra som just kopare och siljare.

En fantasmatisk logik — ”Det funkar vil sd egentligen pa alla
mdssor”

I det fortsatta samtalet med Jonas och Erik utvecklar de sina tankar
om incidenten med mutorna, men ocksd om massans overgripande
karaktar. De inleder med att disartikulera kvalitet profit, men ocksa
att indirekt koppla samman engagemang med kvalitet, ndgot som vi
ovan noterat konstituerar en viktig aspekt av den sociala logiken pa
massan. Hiarigenom menar vi att de visar hur bdde engagemang och
profit eller vinstintresse utgor omistliga element i den sociala logiken
pa missan — dven om de ibland stills i kontrast till varandra och
stundom sammanflatas.

Jonas: Det kanns som att skolan kanske inte dr jittebra om de
mdste ge betalt for underskrifter. For att de ska vilja sta dar
och representera skolan.

Erik: Han bara forsokte krdanga pd oss att vi skulle g samhall
istallet.

Martin: Du sdger ”krianga”, vad beror det pd att du anvander
det ordet?

Erik: For att vi sa att vi ville gd teknik, och da frigade han om
viville gd samhallskunskap istallet, da sa vi att vi inte ville det,
men sd forsokte han dnda 6vertyga oss att det var bra och sa.

Martin: Ar det en sdljméssa har?

Erik: Jag vet inte, det funkar vil sd egentligen pd alla mdssor,
lite. Att man forsoker gora reklam for sin egen skola, eller sa
(Elever Osterstad 21/11 2015).

Jonas och Erik menar att om det dr sd att skolan maste ge betalt for
underskrifter s skulle detta kunna tolkas som att skolan inte ar sa
bra. Vidare beskriver de hur ambassadoren “kranger” sitt program
genom att Overtyga dem hur bra hans skola var. Ordet “kranger”
konnoterar att silja ndgot som inte ar bra och som “kunden” inte
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behover. Detta synliggor aterigen spanningsfaltet i den politiska logiken
mellan profit och engagemang. Darefter forklarar Erik detta fenomen
med hanvisning till att “det fungerar val s pa alla massor”, alltsa
genom att artikulera gymnasiemassan till “tingens ordning” nir det
galler massor i allmdnhet. Darmed iscensitts en slags fantasi som
uppratthaller status quo och bidrar till att den politiska dimensionen
fors i bakgrunden. Exemplet belyser hur en vanligt forekommande
fantasmatisk logik ”aterstiller ordningen” och bidrar till att ”stanga”
den sociala logiken for eventuellt motstand och kontingens.

Information och reklam

Ett annat spanningsfilt som iscensitts pd gymnasiemassan ar det
mellan information och reklam. 1 foljande analys kommer vi att
visa hur den sociala logikens artikulationer av massan som en arena
for spridande av information tillsammans med diskursiva element
som “kunskap”, troviardighet” och ”stod” stabiliserar den officiella
massdiskursen. Men vi kommer ocksa att visa hur den sociala logiken
konstituerats, forhandlats och sedimenterats med hjalp av en politisk
logik som bade utgors av en mer marknadsorienterad forestillning
om massan dar reklam dominerar, liksom av en kritik som proble-
matiserar sdljandets och reklamens dominans. Darefter synliggors
den fantasmatiska logik som sd att siga “fangar in” subjekten i den
sociala logikens hegemoni dér just dynamiken mellan information
och reklam ar viktig for att forstd massans sociala praktik.

En social logik — ”Det dr en informationsmdssa”

Betoningen av information aterkommer standigt i officiella regler eller
uttalanden fran ansvariga for de massor vi undersokt. I de regler som
i forvig skickas ut till utstillarna pa missan i Osterstad fastslds att
massan handlar om just information:

For att vi tillsammans ska ge elever och fordldrar en bra start
pa valet till gymnasieskolan vill vi, fran de arrangerande
kommunerna, att du som utstéllare planerar for att det dr en
informationsmdssa, ddr samtalet dr det centrala (Ur massregler
for Osterstad, 2014/15).

Denna typ av regelverk, eller institutionalisering, menar Glynos och
Howarth (2007, s.147), ar ett vanligt satt att befista den sociala
logiken, vilket i sin tur bidrar till att massans politiska logiker tonas
ned. Nir Marie, som organiserar missan i Osterstad, beskriver syftet
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med missan gor hon gillande att informationen pd méssan ska vara
ett stod, men att hela missan som fenomen ocksa kan ses som en kon-
sekvens av den avreglering som dgt rum av den svenska skolmarknaden.
Hon menar att informationen pa massan ar nodvandig for att det fria
skolvalet skall fungera och for att skolmarknaden skall fungera som just
en marknad. Darmed forklaras framvixten av den synkrona sociala
logiken med hjilp av en diakron politisk logik.

Marie: Alltsd, det officiella som vi brukar saga ar ju att det
ska vara ett stod for elever och fordldrar till gymnasiet, men
jag tanker ocksd att det dr en konsekvens av det fria skolvalet,
saklart. [...] Men... Sa det beror ju pd hur man vill se det, om
man vill se det som... Alltsa, en konsekvens av en avreglering
eller om man vill se det som ett jattebra informationstillfille.
Det ir ju bade och (Arrangor, Osterstad 21/11 2015).

Enligt den sociala logiken framstar alltsd massan officiellt sett som en
arena for spridande av information till stod for elever och forildrar
i det forestdende valet av gymnasieskola. Men den officiella ”infor-
mationsdiskursen” utgor bara ena halvan av det spanningsfilt som
konstituerar den sociala logiken mellan information och reklam.

En politisk logik — ”Kom bdr sd far du”

I vart material framgar alltsa att massan som praktik inte enbart kan
forstds som ett neutralt informationstillfalle. Lat oss forst lyfta fram
fyra korta exempel som representerar ett dterkommande monster pa
samtliga besokta missor. I en utvirdering av missan i Osterstad fran
2013 konstateras det att massan behover mer “action” och att “det
ar for trist for eleverna att bara bli informerade”. En rektor som dr
utstillare pd médssan i Soderstad menar i en intervju att informationen
i sjdlva verket bara star for tio procent av massan — resten dr, som
han beskriver det, en ”sidljmassa” (13/10 2015). En studie- och yrkes-
vigledare i Osterstad sammanfattar méissans évergripande funktion
som att “fostra eleverna till valfrihet. Man behover lira sig att gora
val” (21/11 2015). Organisatoren i Mellanstad, slutligen, framhaller
i en intervju ocksd massans forutsdttningar genom att peka pa hur
det ekonomiska ”virdet” av en elev leder till “ett visst krav pd mark-
nadsforing” (14/10 2015).

I samtliga dessa fall problematiseras massans officiella iscensatt-
ning som en arena for spridande av neutral information. Denna logik
forhandlas och utmanas genom att information ses som néagot trist och
ddr en mer actionfylld miassa forvintas skapa intresse hos eleverna.
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Vidare rubbas den officiella diskursen genom att massan artikuleras
som en “siljmissa” som ska “fostra eleverna till valfrihet” snarare
an den ”informationsmassa” den forutsatts vara.

Ekonomins, reklamens och siljandets inneborder illustreras
ocksa i ett samtal om konkurrensen pa missan med Angelica, som
ar studentambassador. Hon uttrycker kluvenhet och beskriver upp-
draget att silja skolan och locka elever som problematiskt. Angelica
menar att den aggressiva marknadsforingen pa massan lurar eleverna
med lockbeten och forvirrar snarare dn klargor, samtidigt som “man
tander ndgot i dom”.

Angelica: Jag tycker det kan bli lite 6verdrivet ibland tycker
jag personligen, faktiskt. Det dr vildigt mycket sa har: ” Vi dr
bast, kom till oss vi bar sddana hdr godisar och sd”.

Martin: Och vad har ni att locka med har d&?
Angelica: Vi har bland annat, vi har ju informationsblad da...
Martin: Ni har inget godis eller?

Angelica: Jo, vi har tuggummin, vi har horlurar, pennor, lypsyl,
vad ar det mer, jo vi har block med loggan pa.

Martin: Vilken funktion fyller det d&?

Angelica: Det ar ju det har, tyvirr, att man vill locka med
ndgonting, en liten: ”Kom hdr sd far du...”

]

Martin: Finns det ndgon risk att dom stdr och lyssnar bara for
att vara artiga om dom bara vill ha sina lurar?

Angelica: Ja, det har man ju markt, men samtidigt tror jag
det dr sd man tinder ndgot i dom, jaha, det ar liksom, det ar
lite omedvetet tror jag, men jag tror att den hdr mdssan fyller
ingen riktigt bra funktion for det jag kommer ihag, jag gick ju
har for tvd ar sen, att det bara var sd himla frustrerande och
alltsd, vad heter det, confusing, forvirrande, for att det var sa
mycket som saldes s& har liksom: ”Kom har du far det hir och
det hidr!” Sedan sa visste man ju inte hur mycket dr sant? Dom
hér eleverna stdr ju hir for dom ska sdlja ut nanting till mig.
Hur ska jag ta reda pa det hir sjilv, utan det var mest bara
jobbigt (Studentambassador Soderstad 13/10 2015).
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Dessa sprickor, friktioner och ambivalenser skiljer sig siledes fran
de officiella spelreglerna om saklig information. Tendensen pa de
tre besokta missorna ar istdllet att reklam och aggressivt siljande
dominerar den sociala praktiken tillsammans med officiella inslag
av ”informationsdiskursen”. Exemplen pa den politiska logiken ovan
kan darfor hjalpa till att forklara hur den sociala masslogiken vuxit
fram och hur dess granser ar under standig forhandling. For att forsta
hur denna sociala logik anda kan befistas och ”sviljas” av mdssans
subjekt vander vi oss dterigen till den fantasmatiska logiken.

En fantasmatisk logik — "Reklam dr ocksd ett sd trakigt ord”

I en av montrarna pa missan i Osterstad pratar vi med Johanna,
som dr informationsansvarig pa Sjodala, ett fristiende gymnasium i
en angransande stad. Johanna beskriver hur eleverna varit delaktiga
i att forbereda insatsen pd massan.

Martin: Ingér det ocksd att kunna nidgot om marknadsforing
da eller?

Johanna: For eleverna? Nej. Marknadsforing, jag tycker inte
om det ordet, jag tycker att information beskriver bittre det
det handlar om.

Martin: Jo, fast samtidigt saljer ni val skolan har? Ni rekryterar
och forsoker fa elever att vilja er skola hir, eller?

Johanna: Alltsd, n... Jag skulle sdga, jag vet inte om jag skulle
sdga att vi siljer. Alltsd, alla skolor dr ju forhoppningsvis har
och visar upp sig. Det dr vil det det handlar om. Jag kommer
aldrig tvinga ndgon att valja vir skola, utan jag bara visar att
det hdr finns och...

Martin: Sa du ser inte detta som reklam eller s3?

Johanna: Ndd. Alltsd, reklam dr ocksd ett sd trakigt ord. Det ar
mer att, hir dr vi, och vill du ga hos oss har vi broschyrer och
vi har en liten film som visar om oss, sd (Informationsansvarig
pa Sjodalagymnasiet, Osterstad 21/11, 2105).

Nar vi frigar om eleverna behover kunna ndgot om ”marknadsforing”
reagerar Johanna starkt pa ordvalet: ”jag tycker inte om det ordet”.
Istdllet menar hon att “att information beskriver battre vad det handlar
om”. Senare understryker hon att hon ”aldrig [kommer att] tvinga
ndgon” och att “reklam dr ett sa trakigt ord”. For Johanna tycks det
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viktigt att skolan inte forknippas med tvang och reklam, utan istillet
med frihet och information — skolan *visar upp sig” bland annat med
broschyrer och en film och ddrmed tar hon avstand fran ”det ekonomiska”
i massans sociala logik som vi diskuterat ovan. Hit hor ocksa att elever
kan vinna en Ipad om de svarar pa nigra enkla fragor och laimnar
sin e-post 1 montern pa massan.

S4, trots att skolan anvinder hela registret av sdljattribut i sin
marknadsforing — val forberedda studentambassadorer, en av de
storsta montrarna pa missan och lockbeten som Ipads - vill Johanna
anda inte tala om det som marknadsforing eller reklam. Hur kan
detta komma sig?

Vi menar att begreppet fantasmatisk logik kan ge perspektiv
som dr viktiga for att forsta detta forhdllningssatt. I fallet ovan kan
Johanna inte acceptera marknadslogikens primat, nimligen att
det i konkurrensen om eleverna kravs savil reklam som lockbeten.
Istallet stabiliserar hon den officiella delen av den sociala logiken,
som framhaller ”information” och ”frihet” som ett sitt att forklara
sig, bade for sig sjalv och for andra. Annorlunda uttryckt kan man
sdga att Johanna dis-artikulerar sin skolas aktiviteter pd massan fran en
marknadsdiskurs, vilket kompenserar for de brister och ofullstindigheter
som denna diskurs representerar. Talet om valfrihet, information och
inspiration far sildes massan att framstd som en rimlig verklighet att
agera utifrdn. Darigenom cementeras massans sociala ordning.

Avslutande reflektioner

Med utgangspunkt i en diskursanalytisk ansats har syftet med denna
artikel varit att analysera de logiker som konstituerar gymnasiemassan,
som en faktisk marknadsplats dar kopare och siljare av utbildning
mots. Vi har i analysen visat pd sociala logiker som konstituerar
gymnasiemassans sociala praktik, dar principer och officiella regler
om frihet, engagemang och information skapar en konsensus om att
massan utgor ett till synes sjalvklart och forment neutralt fenomen i
skolans virld. Men vi har ocksa pekat pa hur det pd massan iscensitts
politiska logiker varigenom dessa regler forhandlas, utmanas och
satts pa spel. Utifran tva av de spanningsfilt som identifierats i vart
material har vi kunnat pavisa hur det uppstar friktioner i den sociala
maisslogiken, som fir massans politiska dimensioner att framtrada,
sasom synliggorandet och kritiken av missans ekonomiska sidor —
dar exempelvis mutor och lockbeten dr vanligt forekommande samt
att “elevjakt” dr mer regel 4n undantag (jfr Holm 2013). Aven om
det pd missan forekommer spanningar och utmaningar sa framstar
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dock maissans sociala logik for manga av dem som medverkar pa
densamma, anda som bade rimlig och legitim, dven for dem som ar
kritiska till marknadens dominans. Detta kan delvis forstds utifran de
fantasmatiska logiker som ticker over, aterstiller och kompenserar for
konflikter och brister. Genom dessa logiker tenderar ocksa massans
politiska drag att tona bort sd att massan, sist och slutligen, framstar
som ett naturligt inslag i ett samtida utbildningslandskap.

Vad kan d4 en undersokning av denna specifika marknadsplats
bidra med nar det giller att forstd de vidare utmaningar som den
svenska skolan star infor? Vi menar att fenomenet gymnasiemassan
och dess logiker dskadliggor nagra dimensioner av en alltjaimt pagdende
marknadsorientering av utbildningssystemet i Sverige. Har iscensitts
skolmarknaden i savil bokstavlig som symbolisk mening, vilket
betyder att utbildningens grundliggande virden synliggors, for-
handlas och tar gestalt pd massan. Vi har pekat pa hur marknadens
logik far drivkrafter som konkurrens och profitintresse att inte bara
framstd som normala och neutrala, utan rent av efterstravansvarda.
Nir skolmarknadens aktorer konstruerar varandra som kopare och
siljare forandras inte bara deras inbordes relation, utan ocksa vardet
av och syftet med det som forhandlas, det vill sdga utbildning. Var
bild 4r att marknadens logiker korrumperar aktorernas drivkrafter
och degraderar vardet av och syftet med utbildning (jfr Sandel 2012).
Var studie visar sammantaget hur en viktig del av skolmarknaden
fungerar och hur den organiseras och genomfors i konkreta praktiker,
vilket dirmed kompletterar det arbete som bland annat Lundahl med
flera (2014) genomfort. Vi vill med avstamp i vara resultat framfor
allt lyfta hur elever och ldrare tilltalas utifrin ekonomiska principer
och virden som ”naturaliseras” pa de massor vi studerat. Skolornas
intressen prioriteras pa bekostnad av elevernas och har ter sig kunskaper,
engagemang och utbildning som ett slags investeringar for att havda
sig i konkurrensen och for att fostras till valfrihet. Vi menar saledes
att ekonomins och valfrihetens rationalitet ar en visentlig del i den
fantasi som skymmer sikten for marknadiseringens mer kontroversiella
sidor, sdsom att vinnare och forlorare kan ses som en logisk foljd av
marknadens lagar. Det dr en av podngerna med att undersoka just
massan och dess logiker.

174



SALJA, VALJA OCH SVALJA...

Noter

—_

. Faltanteckningar 2015-11-21.
2. Utgdngspunkten ir en pagdende undersokning av skolval, skolvalets logik,
motiv till och konsekvenser av skolval (VR-kod: 2013-44225-100144-45 ).
3. Vianvinderiartikeln huvudsakligen det diskursteoretiska begreppet “sub-
jekt” for att betona hur médssans deltagare konstrueras i relation till de logi-
ker vi lyfter fram i var analys. "Aktorer”, ”deltagare” och medverkande”
anvinds i texten synonymt med “subjekt” for att ge en viss spraklig variation.
4. Ett intressant undantag utgors av Clarke (2011) som genomfért en policy-
analys med stod i logikperspektivet.
5. Vi anviander sa gott som genomgédende “massan” i singular for att betona
vart intresse av missans praktiker i en generell mening. Darfor gors i arti-
keln heller inga jamforelser mellan de tre missor som ingar i studien. Att
Osterstadsmissan dr 6verrepresenterad i vara empiriska exempel skall inte
tolkas som att denna missa skilde sig fran de 6vriga i vasentliga avseenden,
istillet har dessa exempel bast kommit att illustrera vara poanger. Av anony-
mitetsskal dr stidernas, skolornas och informanternas namn fingerade. Med
“elever” avses ungdomar pa hogstadiet, medan ”studenter” refererar till
dem som gar pa gymnasiet.
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