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FATTA! — En foretagsliknande
férening och Facebook-rorelse med
folkupplysande ambition

Cecilia Bjorck, Lina Brustad & Johan Séderman’

GRASP THIS: AN EDUCATIONAL AND CORPORATE-LIKE FACEBOOK-
MOVEMENT. The purpose of this article is to explore engagement and
organization in contemporary civil society by analyzing how a social
media campaign, Fatta, develops into a movement and an association.
Fatta (roughly: Grasp this) works for the establishment of Swedish
legislation regarding sexual consent and can be seen as part of a global
movement against men’s violence towards women. The study, guided by
ethnographic and netnographic design, followed the association for six
months on social media and at physical meetings. Results show identity,
representation, advocacy and lobbyism to be central themes. Results also
indicate that the association can be seen as a form of socially committed
advertising business where branding is central. Fatta constitutes an example
of a movement functioning in a context where citizenship is no longer based
on responsibilities and participation in political parties but is instead
centered around aspects of identity formation and self-realization.

Keywords: sexual consent, social movement, social media movement,
online activism, activism, association, lobbyism.

Inledning

I denna artikel undersoks hur nutida engagemang for samhallsfor-
andring kan gestalta sig. Specifikt undersoks foreningen Fatta som
kan beskrivas som en intresseorganisation som primart verkar for
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lagstiftning om sexuellt samtycke. Foreningen kan forstds som del av
en storre global rorelse for att uppmarksamma mans vald mot kvinnor,
vilken dven kan sdgas inkludera uppropet #metoo.
I en svensk kontext utgors civilsamhallet av icke-vinstdrivande foren-
ingar vilka existerar mellan det privata och det offentliga (Wijkstrom
2012). Lisa Kings (2011) skriver att det inom denna sektor skett
stora forandringar. Tidigare har medlemmar i foreningslivet, i storre
utstrackning an idag, sjdlva varit aktivt involverade och engagerade via
ideellt arbete. Idag blir det istallet allt vanligare att medlemmar koper
tjdnster av organisationer som drivs av ett mindre antal anstillda
med 16n. En annan orsak till att engagemang i civilsamhallet har
forandrats dr, enligt Kings, den samhalleliga individualiseringen och
att manniskor tenderar engagera sig i sakfragor avgransade i tid och
rum, snarare an livslinga foreningsmedlemskap. Sociala rorelser har
ddarmed gatt fran att vara idéstyrda till att bli allt mer intressestyrda.
Lars Arvidson (1992) beskriver det som en valfardsparadox att
den demokratiska valfardsstaten, som byggts upp av solidaritet och
kollektivt handlande, tycks ge upphov till en alltmer framtradande
individualism. Det sitt pa vilket manniskor organiserar sig har for-
andrats, med resultatet att kollektivistiska idérorelser och organisa-
tioner tar ett steg tillbaka, medan en slags kollektiv individualism
buren av sirintressen och identitet tycks vara pa frammarsch. I takt
med att unga vander sig bort fran traditionella organisationer och
politiska partier tycks de istillet vinda till intressegemenskaper
online centrerade kring identitet och livsstil, vinskap, underhallning
och konsumtion (Bennett 2008). Samhallets digitalisering mojliggor
att idéer diskuteras och sprids med hastighet och intensitet, och nir
unga engagerar sig i politiska fragor i ett flode av idéer och erbjudanden
sker det tatt sammanflatat med livsstilsfragor och intressegemenskaper
utanfor den traditionellt politiska sfaren (Ekstrom & Sveningsson 2017).
Flodet av idéer dr ocksa kopplat till enskilda individers synlighet
och makt att paverka, idag exempelvis genom fenomenet influencern,
som kan beskrivas som en digital kidndis med manga foljare i sociala
medier vars inlagg far stor spridning. Nanna Gillberg (2014) beskriver
kdndisen i var tid som en entreprenér med ett personligt varumarke,
och som verkar inom en rad olika omraden. Gillberg beskriver denna
kandis som var tids rendssansmianniska — en méangsysslande aktivist
som med hjilp av sociala medier blir kind, och genom sin organisation
eller forening far en plattform for att gora sin rost hord (Soderman &
Soderman, in press). P4 sa vis blir féreningen dven sprangbrada till
ett mojligt aktivist-kandisskap dar sociala medier blir ett verktyg for
att kunna sprida och paverka vissa fragor. Ett exempel pa detta ar
nar grundaren till en ungdomsforening i Malmo ar med och tar fram

62



FATTA! — EN FORETAGSLIKNANDE FORENING...

ett politiskt partis kulturpolitik, undervisar i postkolonial teori pd en
hogskola och genom sin forening far en rost som offentlig debattor i
media. Ungdomsforeningen anviander i sin tur sociala medier som ett
slags digitalt skyltfonster for att na nya unga deltagare, men dven for att
visa upp en god verksamhet for bidragsgivare, exempelvis kommunen
(se Soderman & Soderman, in press).

Genom att studera hur ett upprop pa Facebook formeras i en for-
ening ar syftet med denna artikel att undersoka hur opinionsbildning
kring en specifik fraga kan utspela sig pa och i relation till sociala
medier. Studien kan dirmed bidra till att forstd demokratiska
processer och synliggora foreningsaktiviteter och mobiliseringsdidaktik
i forhallande till 6vergripande perspektiv pa digitalisering och politisk
aktivism. Empirin som vért resonemang bygger pa ar himtad frdn en
etnografiskt och netografiskt inspirerad studie dar foreningen Fatta
under sex manader har f6ljts pa sociala medier och vid fysiska moten.
Vi staller tva huvudsakliga fragor: (1) Hur har Fatta formerat sig som
upprop, rorelse och forening? (2) P4 vilket satt framstaller sig Fatta i
termer av gemensam identitet, drivkrafter och mal?

Tidigare forskning om sociala rorelser och
nataktivism

Sociala rorelser har historiskt kunnat kopplas till klass och uppror mot
etablissemanget, inte sillan som en reaktion pa forandringar i sam-
hillet (Touraine 2002, Ring 2007). Sociala rorelser, som exempelvis
medborgarrattsrorelsen, har historiskt dven handlat om minoriteters
kamp for sina rittigheter. Magnus Ring (2007) definierar social rorelse
pa foljande vis:

En social rorelse dr organiserade kollektiva handlingar i syfte
att fordandra eller bevara ett samhailleligt tillstand utan att
anvinda traditionella politiska metoder, som att agera genom
ett politiskt parti. Dessa handlingar baseras pa en kollektiv
virdering, en kollektiv identitet, som i sin tur bygger pa att
rorelsen uppfattar sig som en del av en central social konflikt
(Ring 2007, s 58).

Utifran denna definition kan foljande fragor stillas nidr en social
rorelse granskas: Vilken konflikt ar drivkraft? Vilka handlingar och
delade varderingar och vilken kollektiv identitet 4r synliga? Vad ar
malet och hur ser organisationen ut? En social rorelse ar beroende av
en specifik samhillelig kontext, savil geografisk som historisk, det
vill sdga en sarskild plats och en sarskild tidpunkt. En social rorelse
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kan dock dven sigas utgora en egen kontext, som foljer en viss gang;
en utveckling 6ver tid som innebar att en social rorelse uppkommer,
utvecklas, konsolideras, institutionaliseras och slutligen upphér,
samtidigt som den ocksd satter spar. Institutionaliseringsprocessen
ar enligt Ring ofrankomlig, och handlar om att en social rorelse
blir inkorporerad i staten via aktiviteter eller bidragsystem. Enligt
Hakan Thorn (1997) skulle franska revolutionen kunna definieras
som en social rorelse. Vid den tiden och pad den platsen, det vill siga
i 1700-talets Frankrike, priaglades samhillet av en anda dar folket
skulle agera tillsammans for att bygga en gemenskap av fria och
rationella individer. Det som d4 borjade som en social rorelse med
frihet, jamlikhet och broderskap som ledord har darefter kommit
att utvecklas till den form av samhallsliv som praglar Frankrike och
andra lander i Europa och virlden an idag.

I Sverige finns en tradition av idébaserad folkbildning som upp-
statt i anslutning till handlingar som syftar till social mobilisering
och samhallsforandring. Staffan Larsson (2013) beskriver detta som
den mobiliserande folkbildningen och problematiserar det faktum
att mobiliserande verksamheter utanfor den institutionaliserade
folkbildningen, det vill sdga studieforbund och folkhogskolor, sallan
betraktas som folkbildning. Han menar att folkbildning bor forstds
som en foreteelse som formeras och organiseras pa en mangd olika
sdtt, och det ar inte en eventuell anknytning till institutionerna och
dess regelverk som skall definiera en aktivitet som folkbildning,
utan dess syften, strivanden och innehdll. Larsson anvinder be-
greppet mobiliseringsdidaktik for att beskriva aktiviteter inom en
social rorelse som syftar till att astadkomma handling. Inom sociala
rorelser ar det den typen av kunskap som stdr i centrum, vilken ska
leda till den asiktsbildning och normforskjutning som kravs for att
en samhallsomvandlande aktivitet skall komma till stind. Begreppet
mobiliseringsdidaktik riktar fokus mot det som leder fran informa-
tion/upplysning till handling.

Att politisk aktivism bedrivs pa natet framstar som allt vanligare
under senare ar. Sociala medier som Facebook och Twitter spelade
exempelvis en central roll under protestrorelsen Den arabiska vdren
i organiseringen av protester mot regimerna i Tunisien och Egypten
fran 2010 och framat (Wolfsfeld; Segev & Sheafer 2013). Engagemang
pa natet har dock kritiserats som lattillgangligt och flyktigt. Christian
Fuchs (2017) beskriver nataktivism i form av att trycka like eller ga
med i en digital grupp som clicktivism eller slacktivism, och stiller
fragan om hur pass kraftfull nitaktivism pa sociala medier egentli-
gen ar nar det galler att pdverka samhallet och bidra till forandring.
Att gilla en sida pa Facebook uttrycker visserligen stod for en social
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rorelse men bidrar inte i lika hog grad som traditionell aktivism till
samhallelig forandring. En annan aspekt som diskuterats ar att radikal
aktivism riskerar bli mainstream pd sociala medier som samtidigt dr
kommersiella plattformar, sisom Facebook. Tina Askanius och Nils
Gustafsson (2010) bendmner det som sker i sociala medier som en
varufiering av protester, exempelvis i form av att gilla en sida kopplad
till protester eller upprop av olika slag. Fuchs (2017) betonar, med
utgdngspunkt i Marx teorier, att Facebook ar ett globalt kapitalistiskt
foretag vars vinst dr beroende av att anviandare genomfor obetalt
digitalt arbete. Han betonar ocksd vikten av en kritisk hallning till
den radande optimism som omger sociala medier.

Benidgenhet och kompetens att interagera pd internet har vidare
diskuterats som en generationsfraga. Marc Prensky (2001) menar att
personer fodda efter 1980 kan ses som digitala infodingar (“digital
natives”) med ett Gvertag gentemot dem som ar fodda fore 1980, vilka
kan ses som digitala invandrare. Diana G. Oblinger och James L.
Oblinger (2005) skriver om egenskaper hos den sa kallade nitgene-
rationen, och hiavdar att samhallet som helhet kommer att paverkas
av kulturen kring nutidens anvindning av internet. Kannetecken for
natgenerationen, enligt Oblinger och Oblinger, inkluderar attityder av
hoppfullhet och beslutsamhet, sympati med aktivism och teknik, och
att ogilla allt negativt och langsamt. Det dominerande kunskapsper-
spektivet ar att det ska harledas av erfarenheter som gjorts genom att
utforska och uppticka i forhdllande till personliga intressen. Fram-
for allt argumenteras for att nitgenerationen varderar socialiteten;
att interagera med andra pd, genom och i forhdllande till internet,
vilket kraver digital kompetens i form av formaga att tolka komplexa
sammanhang som bestar av bilder, texter och ljud. Aven om begreppen
natgeneration och digitala infodingar har problematiserats av kritiker
som menar begreppen overdramatiserar och forleder oss att tro att
sociala relationer har transformerats pa ett mer radikalt sitt an de har
fran en generation till en annan (Selwyn 2009), sa kan begreppen icke
desto mindre siga ndgot om hur digitaliseringen skapat forandrade
forutsattningar vad giller kunskap, kompetens och interaktion.

Teoretiskt perspektiv

Pierre Bourdieu (1984) har applicerat termer fran ekonomin till den
kulturella sfaren. Hans begrepp kulturellt kapital kan sdledes beteckna
exempelvis en individs utbildningsbakgrund, sociala stillning och
kunskaper om konst och kultur. Detta kan enligt Bourdieu sittas
i relation till det mer konkreta och tydliga ekonomiska kapitalet.
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Bland personer som gjort en ekonomisk klassresa finns ofta tydliga
kulturella ambitioner, enligt Bourdieu, vilket till exempel gestaltar sig
genom att naringslivsdirektoren borjar besoka konstutstiallningar och
operaforestillningar for att erovra starkare kulturellt kapital. Flera
forskare har utvecklat de Bourdieuska kapitalformerna till att beskriva
till exempel trendkanslighet och “hipphet” som subkulturellt kapital,
och att vara sa kallat ”street smart” som gatukapital (se Thornton
1995, Sandberg & Pedersen 2007). Inom forskningen rorande sociala
medier tycks ocksa en ny kapitalform framtrada. Fuchs (2017) skriver
om ett slags “branding of the self” (s 35) som bygger pa kandiskultur
och marknadsorienterad individualism. Ju storre synlighet en individ
har i sociala medier, desto hogre varderas dennes kulturella och sociala
online-kapital. Gillberg (2007) argumenterar for att det finns ett slags
kapital som bygger pa aspekter av att skapa kanslomassigt engage-
mang och en kinsla av dkthet vilka vicker andras vilja att engagera
sig i specifika sammanhang, till exempel online. Gillberg kallar detta
for magiskt kapital och betonar att det dr kopplat till en offentlig
image och till formagan att kommunicera varderingar som vadjar till
manga. Pa sa vis blir manniskor ett slags identitetskonsumenter, som
stravar efter kanslan av samvete och dkthet, skriver Gillberg (2014).

Med stod i Bourdieu (1984) gar det att se foreteelser pa och kun-
skap om sociala medier som digitalt kapital vilket kan sigas omfatta
bade Fuchs online-kapital och Gillbergs magiska kapital. I var studie
av en samtida forening som startats som ett upprop pa Facebook och
som anvander sociala medier som plattform kan vi anta att digitalt
kapital kan gestaltas saval kollektivt som av enskilda aktorer och
aktivister inom foreningen.

Genomforande

Den empiri som ligger till grund for denna artikel har genererats med
inspiration av etnografi och har innefattat systematiskt genomforda
deltagande observationer pa strategiskt utvalda platser (Hammersley
2006, Delamont 2008, Trondman 2008). Etnografiskt faltarbete i
relation till nyare sociala rorelse-fenomen staller siarskilda krav pa
etnografen eftersom det kan saknas sjdlvklara rutiner att ta fasta pa
(Nordvall 2008). Samtidigt menar Dean Pierides (2010) att alla de
ytor — bade i tid och rum — dar saker av relevans pagar ocksa bor vara
platser i ett faltarbete. Eftersom foreningen Fatta bedriver huvuddelen
av sin verksamhet i sociala medier, har stora delar av de deltagande
observationerna genomforts pa internet, med inspiration av netnografi.
Begreppet netnografi, som ar en kombination av orden (inter)net och

66



FATTA! — EN FORETAGSLIKNANDE FORENING...

etnografi, skapades ar 1995 av Robert V. Kozinets och syftar pa
deltagande observationer pa internet dar studier av kommunikation
syftar till att nd en etnografisk forstdelse av ett kollektivt fenomen
(Kozinets 2011). Som en konsekvens av den 6kade digitaliseringen i
samhallet har netnografi kommit att bli en allt mer etablerad metod for
att bedriva etnografiska studier pd internet. Det finns begransningar
med studier pd internet, till exempel dr det svart att veta vem som
skapar det material som iakttas och hur forutsittningarna runt den
personen ser ut. Dessutom forloras ocksa kroppsliga dimensioner av
kommunikation sdsom gester och mimik. Vissa etiska 6verviaganden
skiljer sig ocksd mellan studier som genomfors pa internet och studier
i fysiska rum, vilket vi strax ska beskriva. I takt med att interaktion
mellan manniskor i allt hogre grad bedrivs “online” istallet for “offline”
(Berg 2015) blir det dock relevant att diskutera hur mycket netnografin
egentligen skiljer sig fran etnografin. Nar tidigare principer om tid och
rum utmanas och den grupp som studeras sjalva inte gor nadgon skillnad
pd det som sker offline/online, bor forskaren — for att forstd det som
studeras — forsoka landa i ett liknande synsatt. Eller som Hammersley
(2006) uttrycker det:

does ethnography depend upon the physical presence of the
ethnographer in the midst of the people being studied? Or
does the assumption that an ethnographer must be physically
present involve an outdated conception of what is required for
ethnographic work? Perhaps it even implies a false notion of
personhood in a postmodern world? (Hammersley 2006, s 8)

Studien genomfordes under forsta halvaret 2017, varav perioden
mellan mitten av januari till mitten av april innebar ett mer intensivt
arbete dd intern och extern kommunikation pa framfor allt Facebook
dokumenterades genom sa kallade skirmdumpar (bilder). Under denna
period skedde dven deltagande i foreningens tre fysiska traffar, vilka
bestod av ett drsmote, en tva dagar lang aktivisttraff och en klubbkvall.
Vidare foljdes kommunikationen i en av aktivistgrupperna pa nira hall,
dels genom en sluten grupp pa Facebook som besoktes dagligen mellan
den 15 januari och den 2 april, dels genom medverkan vid fyra av de
moten som skedde varannan tisdagskvill under samma period via
kommunikationsverktyget Skype. Dessa méten var mellan en och tva
timmar langa. Har har etiska aspekter beaktats pa olika sitt. Vistelsen
pa Facebook samt de fysiska traffarna inleddes med en presentation
av den narvarande forskaren och studiens syfte och tankta innehall.
Den grupp som foljdes pa nira hall pa Facebook och Skype fick lamna
ett skriftligt samtycke att delta i studien. Pd en digital plattform for

67



BJORCK, BRUSTAD & SODERMAN

kommunikation blir en tyst observator osynlig med pafoljande risk
att glommas bort, darfor var forskaren noga med att regelbundet pa-
minna om sin nirvaro. I det firdiga materialet forekommer inga citat
fran diskussionstradar i den publika Facebooksidans kommentarsfilt,
eftersom detta sammanhang saknar mojlighet till information om och
samtycke till att delta i studien. Det framvaxande materialet konstruera-
des (Walford 2009) framst via faltanteckningar fran observationer och
faltsamtal vid de tre fysiska traffarna och de fyra motena over Skype
samt via 92 skarmdumpar fran Fattas 6ppna sida pa Facebook och 58
skarmdumpar fran en sluten Facebookgrupp dar den aktivistgrupp
som foljdes pa nara hall traffades. Dessa kompletterades med full
tillgang till foreningens samtliga interna dokument, samt tva 6ppna
intervjuer som genomfordes for att besvara fragor som uppstatt
under de tre intensiva manaderna pa Facebook (Walford 2007). Den
ena intervjun holls 6ver telefon i cirka 45 minuter med en nuvarande
styrelsemedlem och fokuserade pa fragor som berorde rekryterings-
forfarandet. Den andra intervjun genomfordes pa ett kafé i cirka en
och en halv timme med en tidigare styrelsemedlem och fokuserade
pa Fattas tillkomst och framvaxt.

Inledningsvis i bearbetningen av empirin gjordes upprepade
genomladsningar utifran studiens syfte att undersoka hur opinions-
bildning kring en specifik fradga kan utspela sig pa och i relation till
sociala medier. Ett antal teman framtradde i relation till syftet, och
materialet lastes darefter igenom ytterligare, och kategoriserades enligt
foljande: (1) kampanj, rorelse och forening, (2) identitet, representation
och legitimitet, (3) foretag och varumarke, samt (4) opinionsbildande,
lobbyism och upplysning. Empirin grupperades darefter i enlighet med
dessa kategorier, som ocksd utgor varsitt avsnitt i denna artikel. Den
forsta kategorin syftar till att beskriva hur ett upprop pa Facebook
formeras i en forening. Genom ovriga kategorier fokuseras centrala
aspekter av digital opinionsbildning i relation till féreningen Fatta.

Kampanj, rorelse och forening

I fyra avsnitt kommer vi nu att beskriva de resultat som framkommit
av analysen. Vi borjar med hur Fatta beskrivs ha utvecklats fran en
kampanj till en rorelse och vidare till en forening. Pa Fattas hemsida
(fatta.nu) beskrivs foreningen som “sprungen ur en frustration over
hur samhallet och rattssystemet ser ut idag”. Startskottet for kampanjen
skedde som effekt av de upprorda kinslor som foljde efter en friande
valdtaktsdom i Umea tingsratt den 14 maj 2013. Den uppmarksammade
domen aktualiserade fragan om lagreglering kring sexuellt samtycke,
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som tidigare samma ar hade foreslagits av regeringens utredare men
inte gatt igenom eftersom remissinstanser som Domstolsverket, Advokat-
samfundet och Aklagarmyndigheten inte godkinde forslaget. Efter den
friande domen, som pa Fattas hemsida beskrivs som “droppen”, gick
musiknatverket Femtastic och stiftelsen Crossing Boarders (som senare
blev Make Equal) samman for att skapa en kampanj for lagstiftning
om sexuellt samtycke. Den 9 juni 2013 skapades ett arrangemang pa
Facebook som syftade till att mobilisera ett engagemang for fragan.
Arrangemanget gavs namnet FATTA, och beskrivs pa foljande satt:
”Kampanjen har tva syften. Det forsta ar att fa manniskor att fun-
dera over och fatta att sex handlar om samtycke. Det andra ar att
fa politiker att fatta beslut och andra lagstiftning sd att ingen som
valdtar gar fri” (http:/fatta.nu/releasefest/). Kampanjen samlade
in 150 anonyma berattelser om sex utan samtycke, och baserat pa
dessa berittelser slipptes tre manader senare sajten fatta.nu, en lit
med foreningens namn och tillhérande musikvideo i samarbete med
fyra hiphopmusiker samt en debattartikel (Fatta att sex handlar om
samtycke, 2013, 9 september). Fredagen den 13 september 2013
arrangerades en releasefest i Stockholm, som forutom livemusik
inneholl ett politiskt panelsamtal om lagstiftning och normer. Som
del av kampanjen uppmanades minniskor att anvinda hashtaggen
#FATTA isociala medier for att skapa opinion och pdverka allmanhet
och makthavare. Det som initialt kallades for Fatta-kampanjen kom
senare att presenteras som en rorelse:

En kampanj tinker man ju att den ska ta slut. Men s kom vi
till insikten att om vi nu har manniskor som vill engagera sig i
det hir, dd kanske vi inte ska stanna vid att det dr en kampanj
som vi ska avsluta. D3 kanske det snarare ar en rorelse. [... ] Sa
viva jattepetiga med det i media och sddant; rorelse... (Intervju
2017-05-15).

Denna sd kallade rorelse beskrivs ha tagit egen fart genom att snabbt
ha fatt manga anhingare, och de som var med fran borjan sager sig
ha blivit tvungna att lta rorelsen fa eget liv. Begreppet rorelse kan
har alltsa forstds inte enbart som en kollektiv kraft som gemensamt
verkar for samhaillelig forandring i en viss riktning, utan ocksa som
en fordnderlig och till viss del oforutsdgbar sidan kraft. I ett samtal
med en av grundarna beskrivs ett tillstind av stindigt 6msande av
skinn: ”Forst va vi en kampanj, men nej nu ska vi va en rorelse! Och
sedan va vi en rorelse, men nej nu ska vi va en forening! Vi ar i standig
kris” sdger hon och skrattar.
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Under hosten 2017 presenterar sig Fatta pd sin hemsida som en
”ideell medlemsforening”. Foreningen har da drygt 55 600 gillare
pa Facebook, 6ver 1000 medlemmar i foreningen varav drygt 70
mer aktiva medlemmar och en styrelse pd knappt tio personer.
Verksamheten sker framfor allt pad Facebook, externt riktat genom
mobilisering, informationsspridning och rekrytering, men ocksa in-
ternt i form av planering och organisering av kampanjer och andra
aktiviteter. Informationsspridning sker ocksa i andra former, bland
annat genom poddsindningar och genom forelasningar riktade mot
allmanhet, skolor, med mera. De drygt 70 mer aktiva medlemmarna
(som kallas aktivister”) dr organiserade i grupper baserade pd intresse
och kunskapsomraden. Grupperna kommunicerar via slutna grupper
pa digitala plattformar som Facebook, Skype och Google docs.

Identitet, representation och legitimitet

Av empirin framgdar att medlemmarna vill framstilla sig sjilva och
foreningen som en folkrorelse. En styrelsemedlem uttrycker sig sdhar:

Vi dr ju verkligen sa pass manga sd jag tanker att detta maste
vil va en folkrorelse? For det ar ju ocksd dom som hela tiden
ser till att positionerna flyttas framat. For vi hade ju absolut
kunnat jobba utan ndgon slags utdtriktad verksamhet och
bara riktat oss mot politiker och makthavare for att forandra
lagstiftning eller se till att det blir mer normmedvetet arbete...
Men har handlar det ju om... Jag tinker att var ambition har
ju alltid varit att sanka troskeln till politiker och makthavare
for att fa manniskor att kinna sa har: Det jag gor kan faktiskt
fa en paverkan. Och jag menar, utan alla de hir anhingarna
sa hade vi inte lyckats f4 den typen av patryckningar som vi
faktiskt har fatt. S& av den anledningen tanker jag att det ar
en folkrorelse for att rorelsen ocksd bars upp av folk (Intervju

2017-05-15).

Folkrorelse konstrueras hir for det forsta som en rorelse som bars
upp av manga manniskor, inte bara nagra fi. Den stora mangden,
“alla de hiar anhidngarna”, beskrivs ge makt att paverka. Huruvida
det i realiteten handlar om en stor miangd engagerade manniskor kan
forstas ifragasittas, da den inre kdrnan av mer aktiva medlemmar bara
uppgar till drygt 70. Miangden ”anhidngare” som ger verksamheten
skjuts verkar snarare referera till de éver 50 000 som gillar Fatta pa
Facebook. For det andra framstalls Fatta som folkrorelse i emancipa-
torisk bemarkelse, att den skapar kanaler mellan folket och personer
i mer svaratkomliga maktpositioner, och darigenom ger manniskor
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mojlighet att paverka politiker och lagstiftning. Men forutom ett
narmande mellan folket och makten anviands folkrorelse-begreppet
for det tredje som en kontrastering mellan folk och makthavare, dar
Fatta representerar ”vanligt folk”. Detta anvands ocksa for att forklara
orsaken till varfor Fatta faitt manga anhangare:

Intervjuare: Jag undrar egentligen varfor det dr s madnga som
vill engagerar sig i Fatta. Samtidigt som det ar sd svart for till
exempel de politiska partierna att fa nya unga medlemmar.

Medlem 1: Jo men det dr ju for att vi dr en folkrorelse!
Medlem 2: Ja! Vi dr ju politiskt obundna! Vi dr av folket!

Intervjuare: Jo i for sig... Men det ar ju anda en politisk fraga
som ni driver, tycker ni inte det?

Medlem 2: Jo, men det ar ju en fraga som vanligt folk tycker
ar viktig. Vi ar vanligt folk (Faltanteckning 2017-03-11).

Beskrivningen av att vara en folkrorelse skapar har legitimitet som en
rorelse grundad i en fraga som ar relevant och prioriterad for ”vanligt
folk”, vilket satts i motsats till politiskt bundet engagemang. Effekten
blir att politik framstdr som nagot som sker pd avstand fran “folket™.

Fatta uttrycker att de av trovardighetsskal vill utgora en forening
med struktur och representation som stimmer Overens med erfarenheter
som finns i samhallet i stort. Foreningen har en urvalsprocess for nya
medlemmar och exempelvis har jurister medvetet rekryterats for att
starka foreningens kompetens. Det kan dock ses som en paradox att
foreningen efterstravar en representation som liknar samhallet i 6vrigt,
samtidigt som de flesta i styrelsen och de aktiva medlemmarna har
liknande bakgrund och tillhor liknande sociala kategorier, samt att
vissa yrkeskategorier rekryteras medvetet. Nar faltarbetet genomfors
ar en overviagande del av dessa aktiva medlemmar unga kvinnor i
20-30-arsdldern, och en mindre andel 4r man. En hog andel har en
akademisk examen eller studerar pa hogskola eller universitet. Flera
anger att de ar aktiva i andra foreningar. Vid en presentationsrunda
i anslutning till ett av Fattas moten framkommer att deltagarna i
hog grad ar utbildade larare, psykologer, socionomer, jurister och
kommunikatorer eller universitetsstuderande inom dmnen som
genusvetenskap och grafisk formgivning. Flera ar politiskt aktiva
eller arbetar inom civilsamhallet.
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Det visar sig att de bada aktivisterna mitt emot mig ar genus-
vetare och intresserade av att doktorera. De har ett akademiskt
sprak och anvinder ord som diskurs nar de talar, och den ena
sager “en” i stdllet for “man” (Filtanteckning 2017-01-28).

Det dr svart att veta vilka de 6ver 50 000 personer som trycker ”like”
pa deras Facebook-sida dr, men det ar mojligt att de drygt 1000 mindre
aktiva medlemmarna skulle kunna representera en storre mangfald
an vad styrelsen och de mer aktiva medlemmarna gor.

Foretag och varumarke

Fattas stravan att ses som en samlad rorelse sker ocksd genom ett brett
varumarkesbyggande, och de anviander sjalva dterkommande just be-
greppet "varumairke” i beskrivningen av sin verksamhet. I intervjuer
och pa sociala medier uttrycker medlemmar att de engagerar sig i
Fatta for att arbetet ar “konkret”, ”direkt” och att de ”fir saker
gjort”, omdomen som leder tankarna till effektivitet. Under en av
arbetsdagarna for aktiva medlemmar hors manga beklaga sig over att
tempot ar for hogt. De beskriver att tiden dr for knapp for att de ska
ha tid for reflektion och stiallningstaganden. P4 méanga satt framstar
Fatta mindre som en traditionell forening som bygger pa demokratiska
langdragna processer och majoritetsbeslut, och mer som ett effektivt
foretag med en fardig agenda och tilltalande koncept. Vid ett tillfalle
uppstar en konflikt i den interna kommunikationen pa Facebook,
dar ett antal aktiva medlemmar ifragasitter hur transparent styrelsen
egentligen kommunicerar, och hur olika arbetsuppgifter har fordelats.
Pa ett planeringsmote via Skype forklaras vikten av att fraga styrelsen
innan man skrider till verket med en idé:

Allt méste ga via styrelsen. Det ar inte sa konstigt egentligen.
Fatta har blivit sa stort och det ar viktigt att vi inte gor...
Det hidr dr ju egentligen en liten grej, men de vill ha koll
s inte ndgon gor ndt som vi inte kan std for som rorelse
(Faltanteckning 2017-01-18).

For motets deltagare forklaras hur det skett en forandring pa grund
av att rorelsen vuxit s mycket sedan starten da alla ”bara korde pa
utan att friga om nat”.

For ndgra medlemmar tycks engagemanget handla om att bli
en del av en rorelse som har hog status. Andra uttrycker att Fatta
blir en plats for utveckling av olika kompetenser, inom juridik,
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kommunikation och grafisk formgivning, och anger att Fatta kan
fungera som en arena for det personliga larandet:

Maidnga ar nya. Armar i kors, ndgot uppdragna axlar, och
Oppna men nervosa leenden. De som jag hamnar med i kon ar
tre tjejer som verkar vara i 20-arsdldern. De ar alla helt nya i
Fatta sedan ett par veckor tillbaka och — visar det sig — alla tre
har nyligen paborjat sina studier i grafisk design, fast i olika
stader. De siger att de ar vildigt imponerade av Fattas grafiska
arbete och att de ser fram emot att f4 vara med och jobba med
de bitarna (Filtanteckningar 2017-03-11).

Just den grafiska designen gor det tydligt att varumarket ar starkt
kopplat till estetiskt laddad kommunikation. I intervjuer och pa
sociala medier uttrycks att Fattas grafiska uttryck ar ”sda snyggt!”.
Den officiella Fatta-sidan pa Facebook kan forstds som foreningens
skyltfonster mot virlden. Har finns text som talar om vilka de ar
och vilken fraga de driver. Det finns flera grupper med olika typer
av expertkompetens som ansvarar for att skota flodet av information
pa sidan. En av personerna som arbetar med detta har ett liknande
yrke och arbetar till vardags pa ett mediaforetag. En central fraga
for gruppen som ansvarar for grafisk kommunikation har varit att
utveckla en grafisk manual som tydliggor “hur Fatta ska se ut och
kommunicera”. Beskrivningar om ett utseende som uppfattas som
”seriost men snyggt” har framhallits som viktigt.

Vid en presentationsrunda framkommer att flera medlemmar
gick med i foreningen for loggans skull, ndgon uttrycker det som
att de har ”sa snygga grejer”. En person berittar att hon gick med
i foreningen efter att ha sett ett Fatta-klistermarke, och sen sokt pa
ndtet efter vad det betydde:

Jag hade inte hort talas om Fatta innan men sd sdg jag ett
klistermirke pd ett skdp i skolan och tyckte att loggan va
snygg. Sd jag kollade upp det pa nitet och tyckte det verkade va
en bra grej. Och nu ar jag har! (Filtanteckningar 2017-03-11).

Tidigt tog Fatta fram ett halsband med loggan. I en intervju berattar
en medlem att de valde att tillverka 200 halsband som salde slut pa
bara nagra timmar. Vid fraga om varfor de valde att gora ett halsband
av loggan sdger hon att det var for att “gora manniskor barare av
budskapet.” P4 drsmotet forklarar en av grundarna: ”Vi har forsokt
smyga in det [halsbandet] pa olika platser for att det ska ta plats”.
Utover halsband finns andra artiklar, sdsom tygkassar och trojor att
kopa fran hemsidan. Fattas artiklar salufors via reklamkampanjer
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pa sociala medier, och nir kidnda personer framtrader pa bild med
Fattas logga delas och sprids dessa pa sociala medier. Sammantaget
kan Fattas varumarkesbyggande genom formsprak och grafisk profil
ses som inbegripet i ett slags ”varufiering” (Askanius & Gustafsson
2010) av protesten och av budskapet om vikten av samtycke.

Opinionsbildning, lobbyism och upplysning

Fattas lobbyverksamhet, som handlar om att fa till stind en forandrad
lagstiftning, sker genom arbete via opinionsbildning istallet for genom
traditionellt partipolitiskt engagemang. Denna opinionsbildning sker
bade i sociala medier och mer traditionella medier. Olika uttryck
anviands for att gora rorelsens budskap mer lattillgangligt an parti-
politiska budskap. I en intervju i Dagens Nybeter siager artisten Cleo:

Jag har fatt fraigan om hur jag tror att laten kommer att tas
emot, om den kommer att bemotas lika seridst som om vi
skulle ha formedlat budskapet pa en politiskt korrekt vig.
Men genom att gora musik i var genre ndr vi personer som
vanligtvis kanske inte tittar pa nyheterna eller ar aktiva i den
typen av forum. Det kinns jitteviktigt (Haimi 2013-06-01).

Musik ar alltsa en central del av dessa uttryckssitt, och del av den
ursprungliga kampanjen. Foreningen samarbetar ocksd med andra
aktorer pa kulturomradet, till exempel genom dansforestallningar med
performancekollektivet JUCK och genom klassrumsforestallningar
om maskulinitet och samtycke med teaterverksamheten Unga Klara.

Ett annat uttryckssatt ar formgivningen av den grafiska profilen
som ska bidra till 6kad synlighet. Som beskrevs i forra avsnittet anvands
loggan i sammanhang for opinionsbildning och paverkansarbete och
bidrar till att vicka uppmarksamhet kring Fatta som varumarke. Ett
exempel pd en sddan kampanj ar nir Fatta fick kdnda politiker att
satta sd kallade gnuggisar (engangstatueringar) med Fattas logga pa
sina kroppar, fotografera dem och ligga ut pa Instagram med hash-
taggen #Fattatattoo.

Vi jobbar med politisk piverkan fast pa ett nytt satt. Vi
later politikerna sitta gnuggisar pa sig sjalva och sd kan vi
hanvisa till det senare nar vi traffar dem. Typ, du hade den
hdar gnuggisen pd dig. Hur tanker du jobba for att nd en
samtyckeskultur? (Filtanteckning 2017-02-12)
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Den synlighet som skapas genom gnuggiskampanjen kan ses som
karaktaristisk for en marknadsinriktad samtidskultur; genom sociala
medier genererar kampanjen uppmarksamhet bade for politikerna och
for Fatta i ett slags symbiotisk 6msesidighet.

Ordet Fatta anvinds redan i kampanjskedet i flera olika bety-
delser. Dels syftar det pa fatta i termer av att forstd, dels syftar det
pa behov av att agera — politiker bor fatta beslut” om att sexuell
interaktion ska bygga pa att manniskor ”fattat samtycke”. I empirin
framkommer en ambition om att Fattas budskap om ”samtycke i lag
och praktik” ska placeras i sammanhang som i forsta hand inte
uppfattas som moraliserande. For att 4stadkomma detta kravs vad
de kallar ”forebyggande normkritik” vilket innebar att de via infor-
mationskampanjer vill bidra till att starta processer for att forandra
normer i samhillet. Forutom saker som postas pa Facebooksidan
(sdsom filmer och statistikredovisning) och de dans- och teaterfore-
stallningar som tidigare nimnts forekommer en mangd aktiviteter med
upplysningssyfte, bland annat foreldsningar och utbildningsinsatser
riktade mot allmanhet, skolor och andra malgrupper (till exempel
niamndemain), paneldebatter och poddsindningar.

Dessa aktiviteter kan ses i ljuset av klassiska folkupplysnings-
tankar, som handlar om strivan efter att forindra ett folk och ett
samhalle med hjalp av kunskap och information. Det uttrycks nar
den aktivistgrupp vi foljde diskuterade nya kampanjer och infor-
mationsmaterial: ”Vi maste fa folket att forsta...” och i foreningens
aterkommande slogan ”Vi kor till alla har fattat!”. Fattas arbete kan
darmed liknas vid det som traditionellt har skett inom klassisk folk-
bildning dar de mer utbildade tar pa sig uppgiften att bilda de lagre
utbildade (Nordvall 2013). Samtidigt som Fatta betraktar sig sjilva
som tillhorande folket vill de alltsa upplysa om rddande ojamstalldhet,
paverka manniskors uppfattningar i en specifik fraga och lira folk att
folja samtyckesnormen. Detta har i tidigare forskning beskrivits som
folkbildningens dubbla funktion genom att den innefattar en inbyggd
polaritet mellan tva bildningsideal: ett radikalt bildningsideal som
konstruerar folket som subjekt, och ett patriarkalt bildningsideal
som konstruerar folket som objekt (Skoglund 1991, Rydbeck 1997).

Diskussion

Som beskrevs i inledningen handlar véara fragor om hur Fattas forme-
ring, identitet, drivkrafter och mal kan beskrivas. Efter genomgangen
av de fyra tematiska avsnitt som motsvarar vara analytiska kategorier
vill vi nu gora ndgra sammanfattande och mer 6vergripande reflektioner.
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Fattas budskap kan ses som redan fran borjan anpassad till en mark-
nadslogik, dar kampanjen (och senare foreningen) agerar som en slags
reklambyrd med socialt patos snarare an som traditionell forening
relaterad till en folkrorelse. Samtidigt kan Fatta som kampanj, rorelse
och forening ocksa ses ha tillfort en ny mobiliseringsdidaktik (Larsson
2013) som utgors av olika estetiska resurser (grafisk design, musik,
teater och dans) tillsammans med publika debatter och workshops.
Fattas explicita didaktiska projekt ar att kunskap om vikten av sam-
tycke ska leda till den asiktsbildning och den normférskjutning som
kravs for att lagforslaget ska kunna accepteras och beslutas.

I empirin framstar Fattas identitet som en uttalad ambition
att framstd som en folkrorelse som engagerar, attraherar och bars
upp av vanligt folk, och som ett alternativ till mer organiserade och
institutionella rorelser. Denna identitet kan dock problematiseras
eftersom foreningen i hog grad tycks attrahera en likformig grupp
av hogutbildade unga vuxna. I likhet med tidigare studier inom folk-
bildningsforskning verkar foreningens aktiva kiarna representera ett
relativt smalt befolkningssegment med valutbildade individer som ar
aktiva i fler foreningar. Vidare framstar missionen att upplysa folket
tills alla fattar” som en del av folkbildningens dubbla funktion
(Skoglund 1991, Rydbeck 1997) dar folket 6msom ses som subjekt
(som sjdlva ska agera och dstadkomma forandring) och Gmsom som
objekt (som ska upplysas och emanciperas).

Beskrivningen av Fatta som del ”av folket” och ”vanligt folk” bor
ocksa ses i en samhaillskontext dar olika parter, inte minst i politisk
debatt, strider om att legitimera sig just som folkliga. Ett exempel ar
att hogerpopulistiska rorelser som Sverigedemokraterna framstaller
sig som “folkets vanner” (Hellstrom 2013). Ett annat exempel ar
ndr ddvarande partiledaren for Kristdemokraterna Goran Hagglund
(2009-09-16) gjorde ett uppmarksammat utspel i Dagens Nyheter
Debatt om en grupp han kallade ”verklighetens folk” vilka stalldes
i motsats till ”Sveriges radikala elit” som han menade blivit en ny
overhet. Aterkommande i samhillsdebatten beskrivs en progressiv
och radikal elit i kontrast till sa kallat vanligt folk. Trots att Fatta inte
beskriver sig sjdlva som en feministisk forening kan deras engagemang
ses som sprunget ur en feministisk kamp for kvinnors kroppsliga
integritet vilket under hosten 2017 aktualiserades ytterligare i den
globala kampanjen #metoo. I ljuset av detta kan identifikationen som
”vanligt folk” bli en medveten retorisk strategi for att inte avfardas
som elitistisk overhet.

Foreningen Fatta fungerar dven som exempel pa hur politiska fe-
nomen i var tid utspelar sig pa sociala medier. Detta i likhet med bland
andra den franske presidenten Emmanuel Macrons framgdngsrika
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valkampanj, vars nystartade politiska parti E#n marche beskrivits som en
social rorelse, vilken initialt dock avfardades av kritiker som enbart en
Facebook-grupp. I enlighet med Fuchs (2017) bor sociala mediers verk-
ningsgrad problematiseras, diskuteras och kritiseras, men samtidigt
gar det inte att komma ifran det faktum att Twitter och Facebook
spelar roll i politik och opinionsbildning. Amerikanske presidenten
Trumps dterkommande twittrande ar ytterligare exempel pa detta,
liksom Facebooks inblandning i politiska kampanjer genom fore-
taget Cambridge Analytica. Fatta som forening uppbar stort matt
av s kallat digitalt kapital och har skickligt kunnat anvinda sociala
medier for att bedriva opinionsbildning kring en specifik fraga. Deras
digitala varumarke tycks ocksa framtrada som mycket attraktivt for
hogutbildade unga vuxna att forknippas med.

Foreningen Fatta kan ses som en samtida folkrorelse som verkar
i en marknadsinriktad kontext dir medborgarskap som tidigare
baserats pa plikt och deltagande i politiska partier transformerats
till att i hog grad handla om identitet och sjalvforverkligande (se Fuchs
2017). Engagemang i det civila samhallet blir dirmed en sprangbrada
som liknar yrkeserfarenhet, ndgot viktigt att skriva pa sitt CV. Att
i en sddan tid och under sidana omstandigheter f4 manniskor att
engagera sig i en rorelse kraver kunskap om vad som ar atravirt.
Fattas ambition att framstilla sig som en rorelse utifrdn en specifik
fraga skapar distans till den partipolitiska sfiaren. De verkar for att
bedriva folkupplysning, men i en annan form an vad mer traditionella
institutionaliserade klassiska organisationer mojliggor, och de liknar
i vissa bemarkelser snarare ett foretag dn en traditionell forening.

Att kombinera folkupplysning med marknadsestetik kan forstés
som en anpassning till ett individualistiskt marknadsinriktat samhalle
dir sociala medier och digitala kommunikationskanaler dominerar
alltmer. Att marknadsfora ett budskap genom ett sammanhéllet
koncept bestdende av en grafisk profil, merchandise, digital synlighet
och estetiska uttrycksmedel ar inget nytt i foretagsbranschen, men
mindre vanligt inom civilsamhillet. I motsats till Fuchs (2017), som
ifrigasdtter om sociala medier ar ett kraftfullt verktyg, kan Fattas
organisering pa nitet d ena sidan forstas ha lyckats med projektet att
driva opinion och fa gehor for fragor kring sexuellt samtycke vilket
regeringens proposition (2017/18:177) En ny sexualbrottslagstiftning
byggd pé frivillighet indikerar. A andra sidan kan sjilva frigan som
Fatta driver, i likhet med vad Askanius och Gustafsson (2010) lyfter
fram, forstds som en vara som noga paketerats genom logotype,
produkter och aktiviteter. Bidda dessa aspekter — att lyckas bedriva
opinion genom sociala medier och att paketera budskapet snyggt —
kan sidgas gestalta digitalt kapital.
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Not

1. Samtliga forfattare har bidragit i lika hog grad till denna artikel.
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