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1  ALLMANT

Sverige har som maltidsnation manga styrkor, t.ex. i form av “’sikra” livsmedelsprodukter och
rationell/effektiv livsmedelsproduktion. Att utveckla och marknadsfora produkter med tydlig
regional identitet dr ovanligt. Samtidigt 6kar efterfrdgan pé ekologiskt odlade produkter och
nationella nischprodukter. Mat, dryck, méltider och vistelse ar viktiga faktorer med
utvecklingspotential for sdvél besdksniringen som upplevelseekonomin bade lokalt, regionalt
och nationellt

Utbildningen inriktas pd méltiden/vistelsen 1 d&- och nutid, produkt- och konceptutveckling,
marknadsforing, ekonomi samt gestaltning av upplevelser. Utvecklingen inom omrédden som
turism, hotell och vistelse skapar nya behov pd av kunskap. Programmets syfte r att ge
studenterna kunskap, verktyg och fardigheter for att kunna arbeta med att frimja
entreprendrskap inom méltidsomradet.

2 UTBILDNINGENS MAL

2.1 Mil for grundliggande hogskoleutbildning

Den grundldggande hogskoleutbildningen skall ge studenterna

- formaga att gora sjélvstdndiga och kritiska bedomningar,

- formaga att sjdlvstindigt urskilja, formulera och 16sa problem, samt
- beredskap att mota fordndringar 1 arbetslivet.

Inom det omrade som utbildningen avser skall studenterna, utéver kunskaper och fardigheter,
utveckla formaga att

- sOka och vérdera kunskap pa vetenskaplig niva,

- folja kunskapsutvecklingen, och

- utbyta kunskaper dven med personer utan specialkunskaper inom omradet.

(1 kap. 9 § Hogskolelagen [HL])



2.2 Programmets mal

Programmets mal &r att ge studenten kunskaper for att utveckla hotell-, vistelse- och
maltidsforetagande samt att bidra till en 6kad tillgang pé produkter med regional identitet, s&
att nya verksamheter med tillvaxtpotential inom maéltids-, hotell- och vistelseomradet vixer
fram. Utbildningens innehall skall ge studenten en kompetens att kunna analysera och
reflektera Gver utveckling av foretagandet sa att de efter genomgéngen utbildning ska kunna
arbeta regionalt och nationellt med fragor som beror entreprenorskap. De studerande skall
trdnas 1 att driva fram utveckling pa olika sitt genom pedagogiska metoder dir de teoretiska
kunskaperna tillimpas i verkligheten.

3 UTBILDNINGEN

3.1 Utbildningens huvudsakliga uppliggning och innehall
Magisterprogrammet i maltidens entreprendrskap dr uppdelat i tre olika delkurser pé totalt 30
poédng samt ett sjdlvstindigt arbete om 10 podng.

Maltiden i samhéllet 10 podng
Upplevelsekunskap 5 podng
Konceptbyggande,

marknadsforing och ekonomi 15 poéng
Sjélvstiandigt arbete 10 poéng

3.2 Kaurser som ingér i programmet

Maltiden i samhdllet, 10 podng

Kursens inledande del tar upp maltiden och vistelsen 1 historisk belysning. Hir gors breda
samhillsanalyser utifrdn méltiden tidsligt, geografiskt och socialt. Aven genusaspekter och
etnicitetsfragor belyses. Méltiden behandlas som betydelsebdarande fenomen och ses bade som
en kulturell skapelse utifran produkter, tillredning samt konsumtion och som en social
situation eller ett ”samtal”. Till detta kommer att matrétters och maltiders kulturhistoria utgor
en viktig del. En fyllig empiri kopplas till olika forskningsperspektiv dér kultur- och
samhéllsvetenskaplig kultur- och diskursanalys stér i centrum.

I det sjdlvhushallande samhéllet omgirdades bade den privata maltiden och framforallt kalaset
och gillet, dvs. bjudmaéltiden, av regler, ritualer och regi som inte fick brytas — avvikelser mot
dessa signalerade kulturellt utanférskap eller arrogans. Idag kinner vi oss gédrna befriade fran
gamla tiders ritualiserade méltider och umgingesformer. Efter andra virldskriget och sdrskilt
sedan sjuttiotalet menar manga, att vi sldppt det mesta av konvenansen vid matbordet. Sa
torde emellertid inte vara fallet. Aven dagens bjudmaltider och gemensamma itande foljer
givna strukturer och ritualer i akt och mening att kommunicera samforstand och social
position. Anledningen hértill &r méltidens stora symbolkraft, och denna finns dér i olika tider
och kulturer, varfor den kan studeras och analyseras med en rad olika metoder och teorier.

Upplevelsekunskap, Spodng

Kursens dvergripande mél ar att ge sddana kunskaper i1 upplevelsekunskap att studenten
sjalvstiandigt skall kunna analysera problem kring begreppen upplevelser, upplevelseindustri
och upplevelseekonomi. Undervisningen anvinder ett beteendemissigt perspektiv, sdrskilt ur
det kommunikativa, pedagogiska och konstnirliga omradet. Aven utvecklingen av samhillet,
fran ett jordbrukssamhélle via industri- till dagens postmoderna samhille, dér
upplevelseekonomin utgdr en viktig del, skall belysas. Upplevelseindustrins betydelse och



innebord skall ndrmare betraktas sérskild med avseende pé turism vistelse och maltid.
Mojligheten till djupare upplevelse genom estetiska, konstnérliga och skapande dimensioner
undersoks och diskuteras och sinnenas betydelse for upplevelsen analyseras. Kursen tar ocksa
upp forvintningar och krav som skall tillgodoses nir upplevelser gestaltas. Aven begrepp som
interpretation (tolkning och gestaltning), tas upp i detta sammanhang. Delar av
upplevelsendringens (turism, maltid och vistelse) betydelse och hur den kan beskrivas
kommer att behandlas i kursen. Ett praktikfall kommer att genomforas, dir interpretation,
design och berittelse dr huvudingredienserna i att skapa en upplevelse. Som praktikfall
anvander kursen bl.a. exempel fran turism, sarskilt fran vistelse- och maltidsomradet.

Konceptbyggande, marknadsforing och ekonomi, 15 podng

Malet med kursen ar att ge deltagaren en 6kad forstaelse for hur foretag kan arbeta strategiskt
med marknadsforing for att kunder ska fa en extraordinér upplevelse. Marknadsforing &r och
kommer alltid att vara i férindring. Amnet ir beroende av influenser frin andra omraden i
samhéllet inom bade praktik och teori; fordndringar och skeenden som omtolkar, omdefinierar
och péverkar marknadsforingen. Det forefaller som behovet av upplevelser okar, vilket hor
samman med makroekonomiska och politiska faktorer men ocksé med véra personliga
vérderingar. Vara konsumtionsmonster har fordndrats under det senaste decenniet och vi
soker nya vagar for att 14ra oss, bli underhdllna, slappna av och njuta av livet. Konsumenter
sOker variation och ett avbrott i de vanliga dagsrutinerna och vill kanske bryta vardagens
tristess genom att unna sig nagot extra. Det far gérna vara nagot nytt, spdnnande och
annorlunda, som vicker nyfikenhet.

Kursens resonemang utgar frdn marknadsforing av tjdnster och konsumentbeteende men
ocksaé tillvaratas relevant kunskap inom andra discipliner, sasom antropologi, psykologi och
sociologi, samt inom applicerade @&mnesomraden, som turism, fritid och konst. Det
overgripande syftet med kursen dr att 0ka forstdelsen om vad som paverkar kunders
upplevelse for att foretag ska kunna bygga koncept som ér attraktiva for kunder, medarbetare
och andra aktorer pd den gemensamma arenan.

Sjdlvstindigt arbete, 10 podng
Studenterna skriver ett sjidlvstandigt arbete om 10 poéng, motsvarande 10 veckors
heltidsstudier.

3.3 Studieformer

Utgangspunkt for kursen skall vara ett reflekterande och analyserande arbetssétt som direkt
kan kopplas till ett verkligt problem. Undervisningen kommer att ske bade i form av
foreldsningar, studiebesok, gruppovningar och seminarier. Examinationen sker genom
redovisningar av “case” skriftligt och muntligt samt skriftliga prov kan forekomma. Det
pedagogiska angreppsséttet har inspirerats av problembaserad inlérning.
Verklighetsanknytning och anvdndbarhet i praktiken ses som mycket viktigt i denna
utbildning.

3.4 Obligatorisk nirvaro
Med tanke pa den pedagogiska upplidggningen kommer nérvaro i storre utstrickning vara
obligatoriskt vilket redovisas i respektive kursplan.

4 INTERNATIONELLT STUDENTUTBYTE
Programmet ger mojligheter for internationellt utbyte.



5 BETYG OCH EXAMINATION

Om inte annat &r foreskrivet 1 kursplanen skall betyg séttas pa en genomgéngen kurs. Betyget
skall bestimmas av en av hogskolan sarskilt utsedd larare (examinator) (6 kap. 10 §
hogskoleforordningen [HF]).

Som betyg skall anvéndas nigot av uttrycken underkénd, godkénd eller vél godkidnd om inte
hogskolan foreskriver annat betygssystem (6 kap. 11 § HF).

6 EXAMEN
Magisterexamen med inriktning mot maltidens entreprenorskap
(Degree of Master in Meal and entrepreneurship) uppnés efter:

e avlagd examen om minst 120 poédng eller motsvarande utlandsk examen

e fullgjorda kursfordringar om sammanlagt minst 40 podng med inriktning mot maltidens
entreprenorskap

e ectt sjdlvstindigt arbete om 10 podng inom ramen for kursfordringarna
(Magisterexamen med d@mnesbredd regleras enligt examensordning 1 HF).

Examensbevis erhalles efter ans6kan hos examenshandldggare.

7 BEHORIGHET FOR TILLTRADE TILL PROGRAMMET
Behdrighet till programmet uppnas av den som avlagt examen om minst 120 podng med minst
60 poidng i ett &mne (eller motsvarande) eller motsvarande utlindsk examen.

8 URVAL, PLATSGARANTI OCH FORTUR
Platserna pé programmet fordelas proportionellt efter antalet behoriga sdkanden inom
respektive &mne om 60 poing.

9 TILLGODORAKNANDE AV TIDIGARE UTBILDNING (6 kap. 12-14 §§ HF)
Beslut om tillgodordknande av kurs i en generell examen fattas av rektor eller den han
bemyndigar. Rektor har bemyndigat chefen for utbildnings- och forskningsavdelningen att
besluta i rutinfall. Rektor har bemyndigat berord institutionsnimnd att besluta om
tillgodorédknande i komplicerade fall.

Beslut om tillgodordknande av del av kurs fattas av examinator (6 kap. 10 § HF).



